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Stowo od redakcji

Witajcie,

Wiosna juz puka do drzwi, a wraz z nia nadchodza nowe pla-

ny, pomysty i cele. Jest to wspaniaty moment na rozpoczecie od no-
wa tego, co ostatnio nam nie wychodzito, na kontynuacje tego, co z
pozytywnym skutkiem rozpoczgliSmy i odcigcie si¢ od tego, czego
mamy dos¢. My postanowiliSmy wykorzystaé ten czas na rozwijanie
projektu, czego efektem jest kolejny, trzeci juz numer ,,Socjosfery”.

Grzegorz Turnau $piewat kiedys, ze ,,stodka wiosna to jest
mitosna pora, wiec wiwat stlodka mito§¢!”. Na dobry poczatek zblizajacej si¢ wiosny,
mamy dla Was artykut o kursach uwodzenia. W tekscie ,,Moda na Flash Moba” dowiecie
si¢, czy osoby rzucajace tyzeczkami na stacji metra posiadaja zdrowe zmysty. Ponadto
bedziecie mieli okazje przeczyta¢ rozwazania na temat filozofii pienigdza, tozsamosci w
Internecie oraz dogmatyzmu. Z okazji dnia kobiet przyblizymy Wam Harriet Martineau,
ktéra wyrozniata si¢ wsrod meskiej czesci naukowcow oraz zwrocimy nasz socjologiczny
obiektyw w stron¢ pasji mlodych kobiet. W lekturg tego numeru ,,Socjosfery” mozecie
zaglebié si¢ saczac kawowke w Klubo-kawiarni ,,Sktad Butelek”, o ktérej przeczytacie na
naszych stronach. Tym, ktorzy mysla o pracy w branzy PR, polecamy kolejny artykut z
cyklu ,,Zawod — Socjolog”.

Wszystkich, ktorzy cheieliby dotaczy¢ do naszej redakcji albo podzieli¢ si¢ uwaga-
mi na temat ,,Socjosfery”, zachecamy do pisania na adres:
socjosfera@collegium.edu.pl

Zyczymy milej lektury,
Redakcja
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Kto chce poznac sekrety mistrzostwa w
uwodzeniu przeslicznych kobiet, przez mezczyzn,
ktorzy byli przystojni jak budka z piwem? \Nszy-
scy? Tego zapewne spodziewali si¢ autorzy cyto-
wanego ogloszenia. Za ,,jedyne” 2670 PLN mo-
zesz zapisa¢ si¢ na kurs uwodzenia w trakcie kto-
rego nauczysz si¢ wykorzystywania niektorych
technik NLP. Za te ,,drobne pieniadze” dowiesz
si¢ jak uwies¢ kobiete, czyli przytaczajac za stow-
nikiem jezyka polskiego, jak zbatamuci¢ kogos
zalotami, czarujgc doprowadzi¢ do stosunku picio-
wego, usidli¢, omamié, zachwycié, urzec, oszu-
kaé... Mowiac wprost - prowadzacy ten kurs twier-
dza, ze beda w stanie nauczy¢ kazdego mezczyzne
co zrobi¢, zeby kobieta (a w zasadzie ,,sztuka”, bo
takie okreslenie kobiety funkcjonuje na tych kur-
sach) byla w zasiggu jego td6zka bez oczekiwan
statego zwigzku. Wszyscy trenerzy uwodzenia to
mezcezyzni, ktorzy
twierdza, ze znaja ko-
biety lepiej niz one
same siebie.

NPL, czyli
programowanie neuro-
lingwistyczne, jest
kontrowersyjna metoda
wywierania wplywu na
ludzi poprzez synteze
hipnozy i psychologii.
Jego gtéwne zalozenie
opiera si¢ na przekona-
niu, ze przy pomocy stow, sugestii i gestow, ktore
maja oddzialywa¢ na pod$wiadomo$¢ mozna ma-
nipulowaé¢ rozméwcami — ich my$lami, uczuciami
i zachowaniami. W Stanach Zjednoczonych naro-
dzit si¢ ruch mezczyzn, ktorzy $wiadomie i z pre-
medytacja zaczeli wykorzystywa¢ NLP do bajero-
wania kobiet. Niektore metody — np. kotwiczenie i
synestezja — maja swoje bardzo konkretne zastoso-
wania w procesie wyrachowanego podrywania.
Kotwiczenie jest to wywotlanie takiej reakcji u
rozmowcey, zeby wykonywany przez siebie gest
lub stowo, druga strona skojarzyta z pozadaniem
lub chociaz z przyjemnym doznaniem. Pozytywne
uczucia najtatwiej wywolaé pytaniem przywotuja-
cym mite wspomnienia, a gest, ktory bedzie wyko-
nywany przez uwodziciela w tym czasie, bedzie
juz kojarzony wylacznie pozytywnie, co wptynie
na relacje rozmoéwcow. Synestezja jest natomiast
w dostownym tlumaczeniu ,,natozeniem si¢ zmy-
stow”. Cytujac fragment ,,Gra” Neil'a Strauss'a —

2- 670 PLN - cena za bycie uwodzicielem

ksigzki o technikach i osobach, wykorzystujacych
metody NLP do uwodzenia kobiet - w kontekscie
uwodzenia synestezja oznacza (...) rodzaj hipnozy
na jawie, podczas ktorej kobieta zostaje wprowa-
dzona w stan podwyzszonej wrazliwosci i nakfo-
niona do wyobrazenia sobie przyjemnych wizji i
doznan o rosngcej intensywnosci. Cel: wprowa-
dzi¢ jg w stan nieokietznanego podniecenia.

,-Aniotku! Nie pottukta$ si¢ kiedy spadtas
mi z nieba?” - ten i inne podobne teksty sa juz
przezytkiem epoki, ktore rzadko robia jeszcze
wrazenie, a czesciej wywotuja Smiech. Wg Neil'a
Strauss'a teraz dziata ,,Wierzysz w cuda?” poparte
krotkim pokazem sztuczek
,magicznych” (przykladowo — wystarczy poprosic¢
kobiete o wybranie w myslach cyfry od jednego
do dziesigciu. Facet zgaduje, jaka cyfre wybrata.
Ma duze szanse trafienia,
poniewaz siedem na dzie-
sig¢ 0sOb wybierze sio-
demke. Magia?). Innym
sposobem na zwrdcenie
na siebie uwagi jest tekst
w stylu: ,,Czy mozesz mi
pomodc? Moja znajoma ma
problem, bo zakochata si¢
w nowym facecie, ale boi
si¢ zaryzykowa¢ i odejs¢
od obecnego. Co Twoim
zdaniem powinna  zro-
bi¢?”. Takich tekstow
(zwanych w zargonie ,,wykwalifikowanych uwo-
dzicieli” otwieraczami) mezczyzni ucza si¢ pod-
czas kursu na pamig¢. Otwieracze maja — jak sama
nazwa wskazuje — otworzy¢ sztuke na nowego
faceta, co ma zaowocowac rozpoczeciem podry-
wu. Jakby do otwieraczy dodac jeszcze kotwicze-
nie i synestezje to jestes na dobrej drodze uwie-
dzenia podrywanej kobiety — tak przynajmniej
twierdza trenerzy.

Z kursami uwodzenia wykorzystujacymi
techniki NLP, manipulacje i samodoskonalenie
wigze si¢ pewien haczyk. Trenerzy wpajaja swoim
kursantom, ze kazde dziatanie — zarowno ze strony
podrywane;j jak i podrywajacej — posiada podtekst.
Kazde stowo ma ukryte znaczenie, ktore ma swoj
cigzar. Ten cigzar ma z kolei specjalne miejsce na
,,szali wlasnego interesu”, ktéra moze przewazyc o
dalszym ciggu znajomosci.




Style, Mystery, Tyler Durden, Papa, Her-
i bal, Sickboy, Playboy, Ross Jeffries, BadBoy... W
W Grze” pojawia si¢ wiele ksyw i nazwisk, ktore
::::: znalazly swoje wysokie miejsce w rankingu wyra-
wm chowanych uwodzicieli. Kazdy z nich dotozyt
swoje trzy grosze do stworzenia teorii uwodzenia.
Kazdy z nich uczynit podryw za swoj cel zyciowy
i za swoj biznes. Wydali oni ksigzki, filmy instruk-
tazowe na DVD, zjezdzili caly $wiat prowadzac
warsztaty, pootwierali swoje centra w wielu kra-
jach (w tym rowniez w Polsce). Zarobili ogromne
pieniadze na nauce mezczyzn uwodzenia kobiet.
,,Gra” jest zapisem powstawania i chylenia si¢ ku
upadkowi wielkiej machiny uwodzenia, w ktora
tatwo wej$¢, ale trudniej wyjs¢ z niej o zdrowych
zmystach.

Czytajac wspomniang juz ksigzke, przegla-
dajac strony internetowe z reklamami kursow
uwodzenia zaczgtam nabiera¢ przekonania, ze
uwodzenie jest mroczng sztuka na pograniczu
manipulacji i bajeru. Kobiety traktowane sg przed-
miotowo, ale i m¢zczyzni nie s catkowicie trakto-
wani jak ludzie - podczas kursu maja bowiem
przeistoczy¢ si¢ w maszyne do podrywania. Gdy-
by wszystko w relacjach damsko-meskich dziatato
na zasadzie ,,bodziec —> reakcja —> 16zko” to $wiat
bylby mniej skomplikowany, a mezczyzni nie
tamaliby sobie glow nad tym, jak sprawi¢, by wy-
brana kobieta ich pokochata.

Na stronie internetowej polskiego przed-
stawicielstwa BadBoya przeczytalam informacje
dla facetow o tym, kim stang si¢ po kursie. O$mie-
l¢ si¢ zacytowacé: Ksigciem z jej bajki, ktory swoim
zmystowym spojrzeniem, wysublimowang lingwi-
stykq i doskonale dopasowang do jej aktualnych
potrzeb emocjonalnoscig kreuje magiczne potgcze-
nie miedzy wami, stajqc sie ucielesnieniem dotgd
niespetnionych a gleboko w niej tkwigcych marzen
i najskrytszych pragnien. Czy trzeba dodawac cos
do tego opisu? Moze tyle, ze warto zastanowi¢ si¢
dwa razy zanim podejmie si¢ decyzj¢ o zapisaniu
si¢ na ten kurs.

Panowie... Czasem wystarczy szczery
usmiech, mite stowo, wspdlny $miech i ta
iskierka”, zeby uwie$¢ kobiete. Po co wydawaé

mn . . . y . .
" grube pienigdze na faceta, skoro moglibyscie je
mn Wydaé na mite spedzenie czasu z kobietg? Prze-
mn myslcie to ;-)
(1111

Marta Skrobosz
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Zycie na moscie

e to jest warte?” — To pytanie towarzy-
szy ludzkos$ci zapewne od zarania dziejow. Jed-
nym z socjologow, ktory rozwazat problem pienia-
dza — a konkretnie miejsca, ktore zajmuje pienigdz
w umysle cztowieka i w organizacji spoteczenstwa
— byl Georg Simmel. Zechciejmy przyjrze¢ sig¢
stworzonemu przezen konstruktowi teoretyczne-
mu.

Dla Simmela ewolucja, ktéra dokonywata
si¢ w zakresie wlasno$ci, wymiany, gromadzenia
dobr, byta $wiadectwem tego, iz zaszla zmiana w
jestestwie czlowieka, ze nabyl on wiele nowych
cech, ktorych istnienie pozwala nam na formuto-
wanie tez dotyczacych juz nie cztowieka z wiekow
$rednich, nie czlowieka nieo$wieconego, zniewo-
lonego, ale ,,cztowieka nowoczesnego”.

Jakie atrybuty przypisat Simmel cztowie-
kowi nowoczesnemu? Odnalazt ich bardzo wiele,
wigkszo$¢ z nich odnosi do przesztosci i opisuje
na zasadzie dychotomii. Tak wigc cztowiek nowo-
czesny nie jest niewolnikiem - sankcjonowane w
sredniowieczu zaleznosci i stosunki podleglosci
zanikly. Chtop, ktory nie mial ziemi na wlasno$¢ i
musial cze$¢ swoich plonéw oddawac panu, nie
mogt cieszy¢ si¢ wolnoscig. W cztowieku nowo-
czesnym wyksztalca si¢ silne poczucie wlasnej
odrebnosci, zaczyna on zdawaé sobie sprawe, iz
nie tylko zyje po to, by pracowac i by¢ cztonkiem
takiej czy innej wspolnoty; wie, ze w swojej do-
piero co u$wiadomionej wolnosci moze doswiad-
cza¢, doznawaé, eksperymentowac, badac.

Simmel stawia sprawg jasno. Z powodu
zmiany formy posiadania, zaszla takze zmiana w
mentalnosci cztowieka. To czynniki takie jak poja-
wienie si¢ pieniadza i zdominowanie przezen wy-
obrazni ludzkiej oraz fakt, iz pieniagdz odmienit
stosunki miedzyludzkie — jedne sptycit a inne
poglebit — wywarly wptyw na kulture nowoczesna
i ugruntowaty ja w takim a nie innym ksztalcie.
Simmel uwaza, iz w gospodarce naturalnej nie
bylo miejsca na wyrazanie swojej indywidualno-
$ci, jako iz istnial wyrazny zwiazek migdzy osoba
a rzecza bedaca w jej posiadaniu. Dopiero maty
miedziany krazek, odwrdcit $wiat rzeczywisty do
gory nogami Nastapito oddzielenie osoby od rze-
czy, doszto do obiektywizacji wymiany $wiadczen
- rzecz przestala definiowaé¢ jednostke. Mozna
bylo o owej rzeczy nie mysle¢; istnial tylko pie-
niadz, ktory ,,balansowal” pomiedzy jednostka a
przedmiotem.

W ten oto sposdb mozemy mowi¢ o bez-
osobowym charakterze wymiany, do ktorej nie jest




angazowana jednostka calag soba, jak to miato
miejsce w wiekach poprzednich. W tym momen-
cie pozostaje do rozstrzygniecia jeszcze jedna
kwestia: jak potaczy¢ owa bezosobowos¢ z nara-
stajacym poczuciem indywidualizmu, niezalezno-
$ci? Jednostka zaczyna uswiadamiaé sobie, ze nie
ma wplywu na ksztalt §wiata, ze ten wplyw bedzie
coraz mniejszy az w koncu ulegnie catkowitej
redukcji. Instytucje, organizacje zaczng zy¢ wia-
snym zyciem i nic tej machiny nie b¢dzie w stanie
powstrzymaé¢. Cztowiek z calym swoim poczu-
ciem swobody wewnetrznej i zewnetrznej — traci
kontrole. Simmel nazywa to zjawisko ,,dominacja
porzadku rzeczowego”.

Biurokracja, cata machina urzednicza, z
ktéra przychodzi si¢ mierzy¢ nieobeznanemu czto-
wiekowi, jest jed-
nym z przyktadow
na to, jak doszto do
oddzielenia osobo-
wosci cztowieka od
uczestnictwa w
zbiorowosci. Wcho-
dzac do urzedu nie
powiem ,,.Dzien
dobry. Jaki pigkny
mamy dzisiaj dzien.
Jak si¢ Pani wie-
dzie?”. Nie ten
czas, nie ta konwen-
cja. Moze w tym
miejscu naszych
rozwazan  nalezy
szuka¢ odpowiedzi
takze na inne pytanie: dlaczego sasiedzi dzielacy
klatke schodowa nie znajg sig?

Globalizacja ma wiele pozytywnych wy-
miarow, ale mimo to budzi niepokdj. W kazdej
chwili moze zdarzy¢ si¢ co$§ — gdzies daleko, w
miejscu, o ktérym moze nigdy nie styszalo si¢ — co
dotknie mnie, jednostke¢ zaangazowana w sprawy
codziennego zycia, nie myslaca o tragicznych
konsekwencjach jakiego§ dramatycznego zdarze-
nia. Nie trzeba daleko szukaé¢ przykladow. Dzi$
nic nie mozemy poradzi¢ na kryzys finansowy,
ktory kilka miesiecy temu rozpoczat si¢ na Wall
Street, a jego fala stopniowo rozlewa si¢ na kolej-
ne kraje, docierajac takze do Polski.

Simmel jednak, zanim poddat pieniadz
krytyce, opisat kilka pozytywnych sfer oddzialy-
wan pienigdza, migdzy innymi stwierdzit, ze fakt,
iz nastgpilo przesunigcie celdow w stowarzysze-
niach i zrzeszeniach z zyciowych, pochtaniajacych

mnostwo czasu i energii — na cele o charakterze
technicznym, co zostalo opisane powyzej, jest w
wielu przypadkach pozadane 1 wuzasadnione:
,,Pieniadz bowiem nauczyt nas jedynego jak dotad
sposobu jednoczenia si¢ bez angazowania tego, co
sktada si¢ na indywidualng, specyficzng osobo-
wos$¢. Ta forma jednosci, dzi$ dla nas tak oczywi-
sta, jest §wiadectwem niebywatej ewolucji i poste-
pu kultury.”

Wedlug Simmela zwigzki pomigdzy ludz-
mi nie zanikaja. Jak w wierszu Juliana Tuwima
,»Wszyscy dla wszystkich”, praca stanowi wktad w
rynek i dzigki temu, iz jedni co§ wytworza, inni
beda mogli za pieniadze to naby¢. Dzigki temu, Ze
musimy uda¢ si¢ do innego cztowieka, by co$
kupi¢, nawigzujemy z nim kontakt. W efekcie, jak
pisze Simmel, po-
wstaje wigz, ktora
bedzie nas faczy¢ z
drugim czlowie-
kiem — nie dlatego,
ze ma podobne
zainteresowania czy
jest przystojny, ale
dlatego, ze jest
cztonkiem ,tej sa-
mej strefy gospo-

darczej”.

Pieniadz jest ni-
czym »mityczny
0szczep, zdolny

leczy¢ rany, ktore
zadaje”. Na po-
twierdzenie swojej
tezy Simmel przytacza przyktady na to, ze jest to
,,0stre narzegdzie”.

Zdobycie pieniedzy zaczyna by¢ celem
samym w sobie. Czy to stwierdzenie moze by¢
ilustracja dla czlowieka zyjacego w XXI wieku?
Nasze cele sa coraz bardziej wyrafinowane, w
przeciwienstwie do tych, do ktérych dazyli ludzie
przed kilkoma wiekami. W dzisiejszych czasach
zapobiegliwi rodzice wysylaja swoje dzieci na
nauke jezykoéw obcych badz do szkot muzycz-
nych, gdy sa jeszcze malenstwami. Niektorzy z
nich nie ukrywaja, ze czynig to, by zapewni¢ im
dobry start, a potem $wietlana przysztos¢. Cele nie
leza na wyciagnigcie regki, a ich zdobycie wymaga
wysitku. Wiaze si¢ z tym ogromny niepokdj o
wlasng przysztos¢, niezadowolenie z wiasnego
zycia, a wreszcie — stany depresyjne. Simmel
okresla to mianem ,,przerostu srodkow w stosunku
do celéow”. W efekcie prawdziwy cel umyka, staje

fot. N. Gwiazdowska
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si¢ nieosiagalny, cho¢ wydaje si¢ tak blisko... Ile
nastolatek w dzisiejszych czasach, marzgc o wiel-
kiej karierze aktorskiej badz piosenkarskiej, za-
miast stawia¢ sobie za wzor prawdziwe, utalento-
wane gwiazdy, $ni o byciu pseudogwiazdka?
Jednosezonowi arty$ci” $piewajacy do kotleta
czesto nic nie potrafig, a dziatajag na wyobraznig
odbiorcow poprzez swoja urode i bogactwo, choé
nie zdobyli ich swoim talentem artystycznym.

»Statg dyspozycja duszy jest pragnienie
pieniedzy”, napisal Simmel, ktory przekonuje, ze
nie sg wariatami ci, ktorzy twierdza, ze pienigdz
dla wspolczesnego czlowieka jest niczym bozek.
A 0 tym, ze nim jest, $wiadczy¢ miataby bardzo
istotna cecha, ktdrg pieniadz posiada: dochodzi w
nim do zaniku wszelkich sprzecznosci, konfliktu.
,.Bosko$§¢” pienigdza Simmel thumaczyl, ze tak jak
Bog jest mitosierny, wybacza ludziom grzechy,
tak pienigdz jest neutralny, jest dla wszystkich.
Jednoczesénie, jak juz wezeéniej zostato wspomnia-
ne, jako iz istota ludzka i przedmiot staja si¢ sobie
nawzajem coraz bardziej obce, moze wyklu¢ sie
pokusa, by wykorzysta¢ pienigdz w sposob nie-
etyczny. Nie jest to trudne przedsigwzigcie z racji
tego, ze mozna bez skruputow odsuna¢ od siebie
poczucie winy. Simmel, bardzo przenikliwie, uza-
sadnia to w ten sposob: ,,Czyn, ktory znalazt ujscie
w wielkim oceanie pieniadza, staje si¢ nierozpo-
znawalny, a odplywy nie mdéwia nic o naturze
doptywow.”

Simmel zauwazyl zalazki tego, czego
swiadkami jesteSmy dzisiaj. Ekonomiczne mysle-
nie dominuje i przewaza nad ludzkimi pragnienia-
mi poczucia bliskos$ci, wigzi z innymi ludZmi...
Przedmiot zastgpuje czlowieka. Dzi§ sami siebie
nazywamy ,,spoteczenstwem konsumpcyjnym”. A
przeciez sto lat temu, niejaki George Simmel,
przestrzegal: ,,Pieniadz jest tylko mostem wioda-
cym do wartos$ci ostatecznych, a nie mozna prze-
ciez mieszka¢ na moscie”. Nadal niektorzy z nas
W to wierza... Bo nie mozna, prawda?

Sylwia Chudzynska
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Moda na Flash Moba?

6 grudnia 2003 roku, godzina 15.30, stacja
Metro Centrum — kierunek Kabaty. Dzien jak co
dzien - jak zwykle o tej porze na peronie zgroma-
dzili si¢ oczekujacy na nadjezdzajace metro, w
specyficznej dla tych okoliczno$ci apatii i zobojet-
nieniu. Zdawac by si¢ mogtlo, ze nic nie zburzy
przewidywalnego pejzazu codziennosci. Sennos¢ i
statyczno$¢ tej sytuacji trwa jednak tylko do mo-
mentu, w ktéorym zegar na peronie wskazuje go-
dzing 15.30. Chwile pdzniej - 0 godzinie 15.31 -
zaczyna si¢ swoisty spektakl.

Nagle poruszenie, zamieszanie i duzo
hatasu. Okazuje si¢, ze kilkadziesiagt sposrod osob
znajdujacych si¢ na peronie, w tym samym mo-
mencie upuszcza z rak metalowe tyzki, ktore ladu-
ja na ziemi robigc przy tym wiele hatasu. Stycha¢
tylko jeden wielki ,,brzdek”. Po chwili kazdy z
tyzeczkowcow” zabiera swoja zabawke 1 wtapia
si¢ niepostrzezenie w krajobraz, ktory natychmia-
stowo wraca do pierwotnego, niczym niezmaco-
nego stanu sennego oczekiwania na metro. Trudno
uwierzy¢, ze przed chwilg odbyto si¢ w tym miej-
scu dosy¢ absurdalne widowisko. Tylko kilku
zdezorientowanych obserwatorow, ktorzy bez-
wiednie stali si¢ widownig tego specyficznego
przedstawienia, probuje obja¢ umystem to, co
przed chwila miato miejsce. Miny rysujace si¢ na
twarzach przypadkowych widzow sugeruja, ze
brak im pewnosci, czy to rzeczywisto$¢ czy tylko
jakas przelotna halucynacja. Tak wygladat jeden z
pierwszych warszawskich Flash Mobow zorgani-
zowany przez Warszawski Front Abstrakcyjny -
grupe zajmujaca sie dziatalnoscia typu Flash Mob.

Flash Mob to symulowane, niespodziewa-
ne, blyskawiczne zgromadzenie nieznanych sobie
ludzi, spotykajacych si¢ w miejscu publicznym.
Ich celem jest wykonanie wczesniej okreslonego,
bezcelowego, czgsto niedorzecznego dzialania,
budzacego zdziwienie wsrod przypadkowych
swiadkow. Zazwyczaj inicjatywy takie organizo-
wane s3 za posrednictwem Internetu lub sms-6w.
Uczestnicza wigc w nich wylacznie osoby znajace
weczesniej czas, miejsce i scenariusz zaplanowanej
akcji. Pomimo tego, ze flashmobowcy, zgodnie z
zasada, nie znaja si¢ wzajemnie, zanim dojdzie do
»wystepu” kontaktuja si¢ migdzy soba, omawiajac
szczegOtowy plan dzialan. Rzadko ma miejsce
sytuacja, w ktorej po ,,wystgpie” grupa catkowicie
si¢ rozpada - zazwyczaj istnieje nadal, z ta roznica,
ze przenosi si¢ do sfery wirtualnej. W wielu przy-
padkach uczestnicy kontaktuja si¢ ze soba na fo-
rach internetowych wymieniajac wrazenia po za-




konczonym Flash Mobie i rozwazajac pomysty na
kolejne przedsigwzigcia.

Zjawisko to pomimo tego, ze w ciagu
ostatnich kilku lat zyskato na popularnosci, nadal
owiane jest nutka tajemniczo$ci, otoczone sekre-
tem, na strazy ktorego stojg sami flashmobowcy.
Pesymisci jednak twierdza, ze Flash mob stajac si¢
zjawiskiem coraz bardziej powszechnym, rowno-
cze$nie odarty zostaje z aury tajemniczosci. Sadza
oni, ze Flash Mob pozbawiony elementu zasko-
czenia, ktory jest przeciez motywem przewodnim,
traci swoja istot¢ 1 sens. Faktem jest, ze czgstotli-
wos$¢ organizowanych Flash Mobow w ciagu
ostatnich kilku lat dosy¢ zmalata. Jednak ten spe-
cyficzny performance nadal zyje i w dalszym
ciggu posiada calkiem pokazne rzesze swoich
zwolennikéw. Warto pokusi¢ si¢ zatem o refleksje
nad przyczyng niegasngcego zainteresowania
wsérod  flashmobowych
aktorow. Co warunkuje
sukces tego zjawiska?

Co popycha samych
uczestnikow do takiej
aktywnosci?

Wedlug samych
flashmobowcow  jest to
tylko happening pozba-
wiony idei, a jezeli o
cokolwiek ~w  tym
wszystkim chodzi, to
glownie o manifestacje
bezsensownosci i walke
z miejska monotonia. W czasach wszechobecnych
protestow i manifestacji Flash Mob jest figlem,
kolejnym protestem, tylko tym razem protestem
przeciwko szarosci, rutynie i sztampowej codzien-
nosci. Flashmobowcy odrzucaja zatozenie jakoby
ich dzialalno§¢ miata by¢ wyrazem manifestacji
jakich$ konkretnych pogladow czy demonstracja
okreslonych wartosci. Jednakze specyfika samego
zjawiska i wyjatkowo$¢ czaso6w w jakich si¢ naro-
dzito kazg upatrywaé zrodet Flash Moba w tesk-
nocie za tworzeniem spontanicznych bezintere-
sownych relacji i we wzrastajacym poczuciu obco-
$ci w przestrzeni spolecznej. Stabnace wigzi spo-
feczne powoduja, ze cho¢by chwilowe zjednocze-
nie si¢ wokot wspolnego celu staje si¢ warto$cia
samg w sobie. Flash Moby charakterystyczne sa
dla srodowisk miejskich, gdzie wigkszos$¢ codzien-
nych kontaktow cechuje bezosobowos$¢ i anonimo-
wos¢. Mozna wnioskowaé wigc, ze znaczng sitg
napedowa stanowi tutaj wilasnie obecne odrodze-
nie potrzeb wspolnotowych. Istotnym motywato-
rem dziatania jest chg¢ wspodlnoty dziatan z ludz-
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mi, ktérzy mysla podobnie, potrzeba konstruowa-
nia wspolnego celu, che¢ zaspokojenia potrzeby
spotecznej przynalezno$ci, wspdtuczestnictwa i
zaangazowania. Flash Mob obok tego, ze zmierza
do wywolania chaosu i rado$ci w miejscach pu-
blicznych, przelamywania schematéow i rutyny,
mozna traktowaé zatem rowniez jako wyraz kry-
zysu wartosci spolecznych.

Flash Mob kojarzy si¢ przede wszystkim
ze spontaniczna zabawa, z gra w ktorej jedng z
zasad jest dzialanie wbrew regutom. Grupa flash-
mobowcow jawi si¢ bardziej jako wspdlnota doraz-
na, krotkotrwata anizeli jakakolwiek trwalsza gru-
pa spoteczna. Wobec takiej percepcji zjawiska,
zadziwiajaca jest wielos¢ zasad, do ktorych kazdy
z uczestnikow powinien si¢ dostosowac. Synchro-
nizacja zegarkow, opanowanie niejednokrotnie
bardzo drobiazgowego scenariusza, szczegdtowe
wytyczne jak zachowy-
waé si¢ wobec innych
uczestnikow, a jak wobec
przypadkowych prze-
chodniow - to podstawy,
ktore kazdy z szanujg-
cych sig, $wiadomych
flashmobowcow — powi-
nien sobie przyswoié i
respektowac. Oprocz
wspdlnego celu, w grupie
nieznajomych ksztattuja
si¢ rowniez obowigzujace
wspolne normy. Co cie-
kawe, etykieta flashmobowcéw zabrania pojawie-
nie si¢ na miejscu akcji z aparatem czy kamera bez
wczesniejszego ustalenia tego z organizatorem
Flash Mob nie lubi przesadzonego rozgtosu — z tej
przyczyny uczestnikom nakazuje si¢ rowniez
ignorowanie dziennikarzy.

Flash Mob jest znakiem czasow, w kto-
rych si¢ narodzil, ,,puszczeniem oczka” w strone
wspolczesnosci, zjawiskiem ktore nie moglo poja-
wié si¢ ani wezesniej, ani pdzniej. Zastanawiajacy
jest moment, w ktorym flashmobowcy zejda ze
,sceny”. Jedno jest pewne — na pewno nie beda
klaska¢, bo tak nakazuje ich system norm — nie
klaszcza sobie nawzajem po zakonczonym flash-
mobowym ,,wystepie”.

Marta Barszczewska

nn
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Dogmatyka nie przekonasz

Dogmatyzm  jest  definiowany jako
,bezkrytyczny stosunek do pewnych tez i pogla-
doéw, odrzucajacy mozliwos¢ poddania ich weryfi-
kacji”. To samo pojecie odpowiada potocznym
okresleniom ,,zakutego tba”, ,betonu”. Moze
oznacza¢ osob¢ glupia, bezmyslna, idiote, ale
takze taka, ktorej trudno cokolwiek wytlumaczy¢,
poniewaz ma ona wlasne
zdanie na kazdy temat i
nie akceptuje tlumaczen

Umyst zamkniety - charakterystyka

Cechy charakterystyczne dla os6b o umy-
$le zamknigtym to: podejrzliwo$¢ i szukanie ewen-
tualnego niebezpieczenstwa, idealizacja autoryte-
tow, nieumieje¢tnos¢ oddzielenia cztowieka od jego
pogladdéw oraz spojrzenia w sposob krytyczny na
akceptowana przez siebie wiadze, biato-czarny
obraz rzeczywistosci i globalne postrzeganie §wia-
ta. Ta ostatnia wiasciwos¢é
oznacza, ze przekonania
akceptowane przez dogma-

oraz opinii innych osob.
To pojecie odnosi
si¢ do struktury poznaw-
czej umyshi i informuje
nas o tym, jak otwarty lub
zamknigty na inne pogla-
dy jest umyst cztowieka.
W artykule zostanie omo-
wiony  dogmatyzm w
aspekcie psychologii poli-
tycznej. Umyst otwarty oznacza niski poziom
dogmatyzmu, natomiast zamknigty — wysoki. Do-
gmatyzm jest w rzeczywisto$ci pewnym kontinu-
um - od duzej elastycznosci w abstrakcyjnym
postrzeganiu $wiata (otwarto$¢) do globalnego i

a nieakceptowane

Liczba informacji A>NA

bialo-czarnego widzenia rzeczywistosci
(zamknigto$¢).
Pojecie  zostato

wprowadzone przez Mil-
tona Rokeacha w roku
1960 wraz z publikacja
ksigzki The Open and
Closed Mind. Investiga-
tions Into the Nature of
Belief Systems and Per-
sonality Systems. Badacz

nieakceptowanych

A G I K P R
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kazdy Jest inny!

stworzyt ten konstrukt €€ .C € €  Przekonsnianieakceptowans
jako krytyke skali F, ktora £le & e
zdaniem Rokeacha badata CoCuC

wszystkle sq takle same!
jedynie autorytaryzm
prawicowy, podczas gdy dogmatyzm moze od-
nosi¢ si¢ zarowno do pogladéw prawicowych, jak
i lewicowych (o czym pisalismy w I. numerze
,»Socjosfery”).

Mechanizmem lezacym u podstaw umystu
zamknigtego jest lek, obrona pozytywnego po-
strzegania siebie i obrazu $wiata. Za wysoki po-
ziom dogmatyzmu odpowiadaja prawdopodobnie
stosunki w rodzinie, a doktadniej liczba kontaktow
spotecznych, jakie jednostka ma z ludzmi spoza
kregu rodzinnego. Im wigcej silnych relacji z tymi
osobami, tym nizszy poziom dogmatyzmu.

o Przekonania akceptowane

- Przekonania akceptowane

Przekonania nieakceptowane

Umyst zamkniety - charakterystyka

Spostrzegana homogenizacja przekonan

Przekonana akceptosane
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tyka wypetniaja catkowicie
obraz jego $wiata; nato-
miast przekonania nieak-
ceptowane sa postrzegane
jako podobne i mato istot-
ne, a wigc jako mniejszo-
Sciowe. [rys.1]

Przekonania akceptowane
s postrzegane przez osoby
silnie  dogmatyczne jako
réznorodne, natomiast przekonania nieakceptowa-
ne wydaja si¢ tym osobom bardzo podobne lub
takie same. Przyktadem moze by¢ sposob widze-
nia innych religii przez dogmatycznego Katolika.
W jego umysle zacierajg si¢ roznice mi¢dzy przed-
stawicielami np. islamu, buddyzmu i taoizmu.
Uznaje, ze ich wyznawcy
s tacy sami, cO W rzeczy-
wistosci jest dalekie od
prawdy. [rys.2]

Ostatnia omawiang
cechg 0s6b o wysokim
poziomie dogmatyzmu jest
zdolno$¢ do catkowitej
zmiany przekonan (,,0 180
stopni”). Bardzo prawdo-
podobne jest, ze osoba,
ktora w PRL-u byta odda-
na idei komunistycznej
bedac  funkcjonariuszem
SB, w III RP stanie si¢ dogmatycznym katolikiem
zwalczajacych bytych esbekow.

Znajomo$¢ pojecia dogmatyzmu w odniesieniu do
polityki, moze by¢ szczegdlnie przydatna podczas
sledzenia aktualnych doniesien z tego obszaru
zycia spotecznego. Latwiej bedzie nam zrozumieé
dziatania niektorych politykow i ich gwaltowne
zmiany pogladow, jesli przypomnimy sobie, ze "'

odpowiedzialna za to jest ich struktura poznawcza. :::::

Rys. 1

Rys. 2

n
Urszula Zigtalewicz |




Tozsamos¢ w wirtualnym swiecie

Na

mocy definicji tozsamo$¢ to
,okazywanie innym jednostkom i samemu sobie
identyfikacji z jakimi$ elementami rzeczywistosci
spotecznej, takze umozliwienie innym zidentyfi-
kowania, zdefiniowania i rozpoznania danego
obiektu przez pewne cechy charakterystyczne
danego obiektu”. Jeszcze nie tak dawno kazdy
czlowiek posiadal wlasng tozsamo$é¢, ktora byta
jasno okre$lona poprzez przynalezno$¢ do kon-
kretnej grupy. Byta ona trwata i niezmienna, przy-
pisana kazdemu z racji urodzenia, a wigc przeka-
zywana z pokolenia na pokolenie. Kazdy cztowiek
dobrze wiedzial, z kim i z czym moze si¢ identyfi-
kowaé. Wraz z
nadej$ciem  ery
Internetu  pojawita
si¢. mozliwos¢ po-
siadania  wielu,
niepokrywajacych
si¢ ze sobag tozsa-
mosci. Na czym
wigc to zjawisko
polega?

Internet daje
nam mozliwos$¢,
jakiej jeszcze nigdy
nie mieliSmy - dzig-
ki niemu mozemy
wykreowaé  wiele
réznych tozsamosci
wedlug naszych
potrzeb i zachcianek (jak nazywa je Zygmunt
Bauman). Dzigki anonimowosci, jaka daje nam
wirtualny $wiat, mozemy stworzy¢ calkowicie
nowe ,ja”. Nie ma tutaj miejsca na oceng, jakiej
kazdego dnia jesteSmy poddawani przez realne
otoczenie, ktore ma mozliwos¢ zweryfikowania i
patrzenia na nasze rzeczywiste i codzienne zycie.
JesteSmy w stanie ukry¢ nasze niedoskonatosci i
kompleksy, a nawet zastapi¢ je atutami, ktore
chcieliby$my posiada¢. Przecigtny cztowiek posia-
dajacy rownie przecigtny dochdd oraz przecigtny
wyglad staje si¢ nagle przystojnym, bogatym
przedsigbiorca, majacym ciekawe zycie towarzy-
skie. Cztowiek taki moze nie akceptowac swojego
prawdziwego ,ja”, dlatego ucieka w wirtualny
$wiat, chcac stworzy¢ nowego siebie. Moze staé
si¢ kim$ innym chociazby na par¢ chwil. W tym
czasie ucieka od szarej, wedtug niego, rzeczywi-
stosci, stajac si¢ tym, kim zawsze chciat by¢. Z
czlowieka niesmiatego, nie majacego powodzenia
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wsrod rowiesnikow w realnym $wiecie, moze staé
si¢ dusza towarzystwa. Dzigki mozliwosci kre-
owania siebie od podstaw mozemy namalowaé
nowa istotg, ktora tak naprawde w rzeczywistosci
nie jesteSmy. Mamy mozliwos¢ ukrycia prawdy o
sobie, niedopowiedzenia lub ubarwienia pewnych
kwestii naszej osobowosci. Takie dziatania spra-
wiaja, ze lepiej si¢ czujemy mogac samemu wy-
mysli¢ wymarzong tozsamos$¢, ktora jednak czesto
bardzo r6zni si¢ od tej realnej, z ktora obcujg na co
dzien ludzie w rzeczywistym $wiecie. Cztowiek
zyjacy w $wiecie on-line ma mozliwo$¢ posiada-
nia wigcej niz jednej tozsamosci. W zaleznos$ci od
tego, z kim rozma-
wia, na jakim porta-
lu obecnie przeby-
wa, moze dopaso-
wywac si¢ do swo-
ich potrzeb tak, ze
inny  uzytkownik
sieci nie bedzie
moégt  dowiedzie¢
si¢, z kim tak na-
prawde rozmawia.
Jest to jednak kre-
owanie tozsamosci
ptynnej, chwilowej
i rozproszonej. Z
chwili na chwilg
jesteSmy w stanie
zmieni¢  siebie,
stworzy¢ catkiem nowy profil, badz zrezygnowac
z tego, ktory juz nas nie interesuje.

Jednak czy taka ucieczka w wirtualny
swiat w celu wykreowania naszej wymarzonej
tozsamosci jest dla nas bezpieczna? Czy nie powo-
duje jeszcze wickszego odcigeia si¢ od naszej
rzeczywisto$ci? Czy jesteSmy szczerzy wobec
samych siebie? Pytan dotyczacych tej kwestii jest
wiele, ale pewne jest to, ze tworzenie coraz to
nowych i kolejnych wirtualnych tozsamosci, od-
ciaga nas od tego, co najwazniejsze- od
zaopiekowania si¢” swoim realnym ,ja” w §wie-
cie rzeczywistym.

Natalia Drela, Katarzyna Wolska




Jak ¢émy do Swiatta

N Na poczatku wiascicielki Skladu Butelek wystawialy w oknach lokalu ptonace $wiece i wtedy do nowej
knajpy na podwoérku przy ul. 11 listopada zaczynali zchodzi¢ sie goscie. W marcu mija czwarty rok od

wn narodzin Skladu, ktory stawial swoje pierwsze kroki w wraz z poczatkami wielkiego, kulturalnego roz-
1 kwitu Starej Pragi. Od tamtej pory podworko przy 11 listopada zmienito sie nie do poznania, jednak za

zelaznymi drzwiami Skladu Zycie wciaz toczy sie tak jak dawniej.

Pierwszy dzwonek byl od przyjaciela.
Miat przynies¢ Magdzie i Oldze powodzenie przy
otwieraniu nowego klubu na Starej Pradze. Przyja-
ciel dostat go pono¢ od Piotra Skrzyneckiego,
wigc dzwonek miat tchna¢ w stary lokal w praskiej
kamienicy przy 11 listopada krakowskiego ducha.
Klub mial by¢ otwarty od czwartku do soboty i
przy tej okazji pojawil si¢ maty dylemat — w jaki
sposob konczy¢ te wieczory? Otwarte do ostatnie-
go goscia? ,,Bez sensu — nigdy bysmy stamtad nie
wyszty!” Wprowadzi¢ state godziny zamknigcia?
, 1o takie bez uczucia” — mowi Magda, jedna z
wilascicielek praskiego Sktadu Butelek. ,Nasza
knajpa miala by¢ inna, niszowa, chciaty$my, zeby
wiato z niej niebanalng kultura, dlatego pojawit si¢
pomyst trzech dzwonkéw — jak w teatrze.” Pierw-
szy dzwonek to pierwsze ostrzezenie, drugi to
,,ostatnie zamowienia” (przy czym przerwa mig-
dzy drugim a trzecim z reguly troszke si¢ wydhu-
Za...), a trzeci ,,zamykamy”. Zdarzylo si¢ raz, ze
jeden z gosci tak bardzo bronit si¢ przed powrotem
do domu, ze wyrwal ze Skiadowego dzwonka
serce — nikt nie dzwoni, wigc nie trzeba wraca¢ do
szarej rzeczywistosci! Innym razem kto$ schowat
to szatanskie, brutalnie przywracajace gosci do
porzadku narzedzie i legendarny dzwonek od
Skrzyneckiego do tej pory si¢ nie znalazk. Ten,
ktorym blizniaczki dzwonig dzisiaj, to prezent,
jaki Sktad Butelek dostal na pierwsze swoje uro-
dziny.

Jak ¢émy do Swiatla
Spragnieni mocniejszych trunkéw i dys-
kusji do biatego rana mieszkancy Starej Pragi
przez diugie lata gromadzili si¢ przy ul. Inzynier-
skiej w barze ,,U Krawca”, jednak gdy w 2005
roku jego wiasciciele — Gaba i Krawiec — wyjecha-
li z Warszawy, ,krawiecka” rzeczywistos¢ prze-
niosta si¢ wiasnie na ul. 11 listopada — do nowona-
rodzonego Sktadu Butelek. Magda i Olga od daw-
na marzyly o tym, zeby otworzy¢ kulturalny pub z
magicznym klimatem, inny niz wszystkie. Bliz-
e S - : -
o niaczki mieszkaty na Grochowie i zastanawialy si¢
mn nad znalezieniem odpowiedniego lokalu na reali-
MW zacje swoich marzen wlasnie w tej dzielnicy. W
koncu jednak doszty do wniosku, ze Grochow nie
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jest jeszcze gotow, ze
musi jeszcze poczekac
na swoj czas. Co innego
matomiasteczkowy  kli-
mat Starej Pragi, ktory
zdawal si¢ mie¢ w sobie
poszukiwang przez sio-
stry magi¢. Tutaj idzie
si¢ rano po bulki, a pani
w sklepie zaczyna opo-
wiada¢ o swoim zyciu...
Ludzie stoja w bramach,
siedza w oknach, dzie-
ciaki do burmistrza na
ulicy wolaja ,,Siema
burmistrz!”. Tu nie jest si¢ tak anonimowym, jak
w innych dzielnicach Warszawy. Juz na pierwszy
rzut oka wida¢, ze Stara Praga zyje wlasnym zy-
ciem.

Poszukiwanie lokalu trwato pottora roku.
Najpierw miata by¢ ul. Brzeska, jednak co$ nie
wyszlo. Pozniej pojawit si¢ pomyst Zabkowskiej,
ale okazato si¢, ze w piwnicach pod lokalem mie-
Scita si¢ pedzarnia bimbru, a latem na schodkach
przesiadywali ,,tubylcy” w samych slipach, wigc
blizniaczki postanowity szuka¢ dalej. W koncu na
podworku przy 11 listopada udalo si¢ znalezé
odpowiednie miejsce o odpowiedniej wielkosci, w
odpowiedniej architekturze, za odpowiednia ceng.

W dzisiejszym Sktadzie Butelek wcze-
$niej weale nie byto sktadu butelek, jak mozna by
si¢ spodziewa¢. Nazwe lokalu wymyslit brat Mag-
dy i Olgi i rzeczywiscie idealnie wpisata si¢ ona w
staropraska atmosfer¢. Ten z jednej strony war-
szawski, a z drugiej troch¢ matomiasteczkowy i
przesigkniety praskim folklorem klimat miat wy-
pehié to miejsce, a blizniaczki nie chcialy w za-
den sposob ingerowa¢ w jego naturalng ewolucje.
Sktad Butelek mial sam obudzi¢ si¢ do zycia i sam
dojrze¢, dlatego dziewczyny od samego poczatku
bronity si¢ przed jakimkolwiek marketingiem. Nad
wejsciem nie zawist zaden szyld, w mediach nie
pojawila si¢ ani jedna reklama. W pierwszych
tygodniach funkcjonowania Sktadu witascicielki po
prostu wystawialy w oknie $wiece. Na poczatku
przychodzito dziesi¢¢ do dwudziestu osob — gtow-




nie klientela ,,Krawca”, ktora naturalnie przeniosta
si¢ z ul. Inzynierskiej na ul. 11 listopada.
., Smiaty$my sie, ze ludzie ciagna do nas jak ¢émy
do $wiatta” — opowiada Magda.
Miejsce to ludzie — nie ma Pragi bez prazan

Z czasem z dwudziestu statych gosci
zrobilo si¢ stu dwudziestu, a w knajpie zaczynato
brakowaé¢ miejsc. Ludzie opowiadali sobie o Skta-
dzie, wiadomosci o koncertach roznosity si¢ pocz-
ta pantoflowa, a gdy prasa zaczela rozpisywac sie
na temat nowo otwartego lokalu, blizniaczki nie
chciaty da¢ wiary, ze to wszystko dzieje si¢ na-
prawde. Od poczatku kierowaty si¢ jedynie in-
stynktem, nie miaty sprecyzowanego pomystu, dla
kogo przeznaczone bedzie to miejsce. Nie chodzi-
to o to, aby przyciagna¢ do Sktadu konkretng
klientele, ograniczy¢ si¢ do ludzi o pewnych okre-
$lonych cechach. Grupa statych bywalcéw wytoni-
fa si¢ droga ,,naturalnej selek-
¢ji”. Od pierwszej nocy funkcjo-
nowania lokalu staltym gosciem
jest Jacek — artysta-kamieniarz,
robigcy witraze z kolorowych,
przepuszczajacych $wiatlo ka-
mieni. Od zawsze pojawia si¢
stawna Rysia (chociaz nikt wia-
$ciwie nie wie, czy tajemnicza
znawczyni sztuki i stata bywal-
czyni praskich galerii jest kobie-
ta czy mezczyzng). Z Jackiem
przez dhugi czas przychodzit
Siwy, jego pomocnik, typowy
prazanin, gromadzacy w sobie
calego ducha tej dzielnicy. Nie
wiadomo gdzie si¢ teraz podzie-
wa Siwy, ale gdy zaprzyjaznit
si¢ z Magda i Olga, to zapewniat
dziewczyny, ze ,,moga by¢ spokojne o swoj samo-
chod”. Sila rzeczy pod knajpa musieli tez zaczaé
kreci¢ si¢ prascy chlopcy w dresach — ktoregos
wieczora wiascicielki Sktadu Butelek zdecydowa-
ly si¢ zaprosi¢ ich do $rodka. Weszli, rozejrzeli
si¢, ustyszeli folkowa muzyke, parsknegli $mie-
chem, wyszli 1 wigcej nie pojawili si¢ na podwor-
ku.

To miejsce broni si¢ samo. Sa ludzie,
ktorzy przychodza raz i nie czuja si¢ tu dobrze, a
sa tacy, ktorzy zostaja na zawsze. ,,Nowych rozpo-
znajemy po tym, ze podchodzg do baru i dyskret-
nie pytaja, gdzie jest toaleta” — $mieje si¢ Magda.
Mowi sig, ze do Sktadu nie idzie si¢ po to, zeby
si¢ napi¢, ale zeby tam by¢, zeby poczué to miej-
sce. Dzi$ ten lokal to juz dla blizniaczek praca, ale
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na samym poczatku nie chodzilo o pieniagdze.
Dziewczyny wlozyly w Sktad Butelek serce i ich
goscie zdaja si¢ dostrzegaé to w kazdym zakamar-
ku tej praskiej kamienicy. ,,Czasem wpadamy w
rutyng, czasem brakuje nam sit i wtedy to nasi
goscie »trzymaja« to miejsce. Mowia, ze czuja si¢
u nas jak w domu, ze nic ich tu nie krepuje, ze
moga by¢ w pelni sobg” — cieszy si¢ Magda.

,»Cos sie zatracilo”

Sktad Butelek byt pierwsza knajpa w tak
zwanym ,,zaglebiu klubowym” przy ul. 11 listopa-
da. Nastepny byt Saturator, pdzniej Zwigz Mnie, a
kilka miesigcy temu pierwszy raz otworzyly si¢
drzwi Hydrozagadki. Praga stata si¢ kulturalna i
kultowa, ale wraz z tym kultem ,,co$ si¢ zatracito”.
Gloéwny architekt Pragi sam przyznaje, ze nie ma
konkretnego pomystu na rewitalizacje dzielnicy,
nie dazy si¢ do zachowania jej
rdzennego, maltomiasteczkowego
charakteru. Sa za to nowe plany
inwestycyjne, deweloperzy wyku-
-‘1 ~ puja kamienice, planuja zamknicte
osiedla. Dzielnica bedzie si¢ roz-
wijac. By¢ moze za parg lat z nie-
bagatelnej, niszowej kultury zrobi
si¢ wielkie centrum artystyczne.
To naturalna kolej rzeczy — stawa
ma swoje konsekwencje, a zmiany
sa nieuniknione. O Sktadzie Bute-
lek w Warszawie zrobilo si¢ glo-
$no — najpierw byla nagroda
»Wprost”, wysoka pozycja w ran-
kingu warszawskich pubow. W
2005 roku po sze$ciu miesigcach
dziatalnosci Sktad dostal Wdeche
Publiczno$ci za miejsce roku — nie
majac nawet roku. W tym roku pojawila si¢ kolej-
na nominacja Gazety Wyborczej do Wdech, tym
razem w szranki stangto cale ,,zaglebie” przy 11
listopada.

Mimo, ze blizniaczkom nie zalezy na
przyciagnieciu do Sktadu Butelek nowych gosci,
ale na tym, zeby nie straci¢ swojej magii, przyzna-
ja, ze sitg rzeczy ich pub musial zmierzy¢ si¢ z
rynkowsa rzeczywistoscig. Gdy w zaglebiu otwie-
raly si¢ kolejne knajpy, wlascicielki Sktadu musia-
ly zada¢ sobie pytanie, ,,na ile ich miejsce musi si¢
zmienié, zeby pozosta¢ konkurencyjnym”. Bardzo
dlugo walczyly, zeby nie podawaé swoim gosciom
coca-coli. Na poczatku oferowaty ukrainski kwas
chlebowy, ukrainskie piwo i pikantne przekaski,
ale brutalny rynek przycisnat firme¢ rozprowadza-

fot. K. Pleban
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jaca ukrainskie specjaty i Sktad musiat przerzuci¢
si¢ na mniej egzotyczne napoje, a ,drinkujacy”
goscie w koncu doczekali si¢ 1 coca-coli. Kiedys z
podworka przy ul. 11 listopada wialo pustka, dzi$
pisze si¢ o nim w przewodnikach turystycznych po
Warszawie.

Ogroédek z parasolami i kostka Bauma

W weekendy kluby przy ul. 11 listopada
tetnig zyciem, a ich wilasciele zastanawiajg si¢ nad
zagospodarowaniem podworka — niektorzy marza
o stolikach z parasolami, inni o ogrédku z base-
nem, kazdy mowi, ze w pierwszej kolejnosci nale-
zy zrobi¢ co$ z blotem i wybojami. W poréwnaniu
z innymi szefami lokali, wtascicielki Sktadu Bute-
lek wykazuja chyba najmniej innowacyjnego za-
cigcia, a ich ,,butelkowy $§wiat” zyje wedlug wta-
snego rytmu. W pewna styczniowg sobot¢ otwarto
tu wystawe witrazy Jacka — ulozonych tym razem
nie z kolorowych kamyczkow, a z ulotek agencji
towarzyskich. Magda i Olga wcigz starajg si¢ o
oferowanie swoim go$ciom oryginalnych alkoholi,
legendarna kawowka jak byla na poczatku, tak jest
do tej pory.

Nikt nie przypuszczal, ze praskie po-
dworko przy 11 listopada tak rozwinie skrzydta.
Witascicielki Sktadu Butelek z jednej strony dum-
nie patrza, jak rosnie ich wymarzone dziecko, a z
drugiej przyznaja, ze obawiaja si¢ tych szybkich
zmian, ktore by¢ moze za kilka lat przeksztalca
Starag Prage w miejsce nie do poznania. ,,Czasem
zalujemy, ze nie otworzylySmy Sktadu gdzie$
bardziej na uboczu” — przyznaje Magda. Na razie
przechodzac przez cigzkie zelazne drzwi Skiadu
Butelek mozna wyobrazi¢ sobie, jak musiata czué¢
si¢ Alicja po drugiej stronie lustra. To magiczne
miejsce, roz§wietlone pomaranczowym $wiatlem
$wiec i roznokolorowymi witrazami Jacka, niejed-
nemu zawrécito w glowie. Niektérzy mowia, ze
wielkomiejska atmosfera dotarta juz na ,.klubowe
zaglebie” przy ul. 11 listopada, jednak Sktad Bute-
lek wciaz zdaje si¢ by¢ twierdza naturalnosci i
bezpretensjonalnosci. Warszawa musi si¢ zmie-
nia¢, Praga musi dojrzewac, ale Sktad Butelek ma
dusze tych wszystkich ludzi, ktorzy pojawiaja sie
tam co weekend. O ile nie zmienimy si¢ my, o tyle
przez te zelazne drzwi nie przedra si¢ zadne nowo-
czesne zmiany.

Katarzyna Pleban

Sktad Butelek miesci si¢ przy ul. 11 listopada 22 i
otwarty jest od czwartku do soboty od godziny
19:00 do trzeciego dzwonka.

www.skladbutelek.pl
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ZAWOD - SOCJOLOG
PUBLIC RELATIONS

Najprosciej mozna PR nazwaé ksztattowa-
niem stosunkoéw publicznie dziatajacego podmiotu
z otoczeniem tegoz podmiotu, za§ okreslone dziata-
nia przyporzadkowa¢ pijarowcom w zalezno$ci od
dziedziny, ktora si¢ zajmuja: ustalajac czy jest to
marketing, zarzadzanie, czy komunikacja spotecz-
na. W marketingu glowna rol¢ odgrywa kreowanie
wizerunku firmy poprzez przekazywanie informacji
otoczeniu o jej produktach, ustugach, dziatalnosci.
PR uznaje si¢ za strategiczny element zarzadzania
organizacja, ktorego celem jest sprawna, efektywna
komunikacja tak wewnatrz niej, jak i z otoczeniem.
W komunikacji spotecznej nacisk ktadziony jest na
proces zarzadzania informacja, ktory ma za zadanie
stworzenie w $wiadomosci odbiorcy konieczno$ci
istnienia organizacji poprzez wytworzenie zaufania
do firmy i jej pozytywnego wizerunku.

Roéznice istniejace migdzy PR a marketin-

giem wylicza na stronie epr.pl Dominika Bojarska:
,,Public relations uwazane jest za informacj¢ obiek-
tywna, podczas gdy w przekazach reklamowych
intencja nadawcy czgsto jest manipulowanie prze-
konaniami oraz uczuciami odbiorcy. Zycie pokazu-
je, ze gdy po zakupie produktow klient bywa roz-
czarowany brakiem wlasciwosci obiecywanych
przez przekaz reklamowy i traci zaufanie do firmy
organizacje przypominaja sobie o PR.”
Czgsto spotykanym btedem jest mylenie PR z CSR.
Charakterystyczny dla spofecznej odpowiedzialno-
Sci biznesu jest fakt, iz stanowi ona proces, w ra-
mach ktérego przedsigbiorstwa zarzadzaja swoimi
relacjami z réznorodnymi interesariuszami, moga-
cymi mie¢ faktyczny wpltyw na powodzenie danej
firmy w dzialalnosci gospodarczej. Oznacza to, iz
nalezy traktowac te ,,wspotprace” jako inwestycje,
nie za$ jako koszt.

Branza PR w Polsce caly czas si¢ rozwija.
Rok rocznie w prasie i na portalach internetowych
pojawia si¢ wiele ogloszen o prace w dziale public
relations. W ubieglym roku pracodawcy zamiescili
az 1644 ofert skierowanych do pijarowcow. To
oznacza 20% wzrost w poréwnaniu z rokiem po-
przednim, w ktérym w mediach i na portalach inter-
netowych zamieszczono blisko 1300 ofert. Przycia-
gaja zarobki, ktorych mozna si¢ spodziewaé po
pracy w tej branzy. W badaniach wigkszos$¢ do-
$wiadczonych PR-owcow deklaruje, iz ich zarobki
plasuja si¢ w przedziale 3500-7000 zt miesigcznie.
Wynagrodzenie specjalistow z dziedziny public
relations jest zréznicowane. Wysoko$¢ zarobkow
zalezy tutaj przede wszystkim od regionu, wielkosci
firmy, czy jest to agencja PR czy korporacja, od



http://pl.wikipedia.org/wiki/Przedsi�biorstwo
http://pl.wikipedia.org/wiki/Dzia�alno��_gospodarcza
http://pl.wikipedia.org/wiki/Koszt

doswiadczenia PR-owca, jak rowniez od tego, czy
jest to przedsigbiorstwo polskie czy zagraniczne.

Mozna wskazaé kilka glownych powodow,
dla ktérych warto podjac¢ prac¢ PR: che¢ sprawdze-
nia si¢ w zadaniach wymagajacych kreatywnosci, w
pracy, w ktorej czasem osobowos¢ i przebojowos¢
licza si¢ bardziej niz wyksztatcenie kierunkowe. W
branzy PR zdobywanie nowych do$wiadczen laczy
si¢ niejednokrotnie z podejmowaniem kolejnych
wyzwan 1 osigganiem nowych celéw. Ponadto po-
przez pracg¢ oparta na kontaktach z ludzmi istnieje
mozliwo$¢ nawigzania wielu ciekawych kontaktow.
Niezbedne staja si¢: posiadanie umiejetnosei inter-
personalnych, komunikatywno$¢, umiejg¢tnosci
jezykowe. Do przyktadowych obowiazkéw pracow-
nikow dziatlu PR naleza kontakty z mediami
(przygotowywanie informacji dla mediéow, organi-
zacja konferencji prasowych, aranzowanie wywia-
dow), komunikacja wewngtrzna (organizacja im-
prez integracyjnych dla pracownikéw, dbanie o
pozytywny wizerunek przedsigbiorstwa wérdd zato-
gi), redagowanie firmowych wydawnictw, doradz-
two kierownicze z zakresu strategii rozwoju firmy,
wspieranie  kontaktow ~ ze  spoleczenstwem
(dziatalno$¢ charytatywna, mecenat kultury, organi-
zacja eventow, targow, wystaw itp.), badania opinii
publicznej, dziatania podejmowane w celach pro-
mocyjnych, budowanie dobrych relacji z inwestora-
mi i akcjonariuszami.

W celu zdobycia pracy w dziale public
relations najtatwiej zacza¢ od praktyk badz stazu.
Warto zajrze¢ na strong internetowa, wejs¢ na por-
tal, na ktorym istnieje katalog agencji PR
przybiera posta¢ kolejnych szczebli w hierarchii. W
niektorych organizacjach kolejne etapy rozwoju
pracownika wyznaczaja jednak inne zdarzenia,
takie jak udzial w kolejnych projektach. Wobec
utalentowanych pracownikéw stosuje si¢ czasem
przyspieszong Sciezke kariery. NajczeSciej poszuki-
wani sg pracownicy, ktorzy zdobyli wyksztalcenie
studiujac na humanistycznych kierunkach takich jak
dziennikarstwo, socjologia, marketing czy filologia
polska. Wiele uczelni oferuje studia podyplomowe
na kierunku public relations.

Polecane strony: proto.pl, wirtualnemedia.pl, ego-

spodarka.pl, piar.pl, epr.pl, a na stronach angloje¢-
zycznych cipr.co.uk, prwatch.org, prweek.com.

Sylwia Chudzynska
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Wypiski z badan

Szczesliwi czy pechowcey?

U schytku PRL, w 1988 roku, niespeina co piaty
Polak (18%) uwazal si¢ za osobe szczesliwag i
prawie tyle samo 0sob (16%) mialo poczucie zy-
ciowego pecha. Wigkszo$¢ badanych deklarowata,
ze ich odczucia w tym wzgledzie sa zmienne. Po
dekadzie przemian, w roku 1999, znacznie przyby-
o respondentdéw zaliczajacych si¢ do ludzi szcze-
sliwych (o 13 punktéw, do 31%). Od tego czasu
odnotowujemy ich liczebng przewage nad ankieto-
wanymi 0 negatywnej samoocenie. W grudniu
2008 roku co trzeci Polak uznaje si¢ za osobg
szczgsliwa (34%, od 1988 roku wzrost o 16 punk-
tow), a co 6smy (13%, odpowiednio spadek o 3
punkty) okresla si¢ jako pechowiec. Nadal naj-
wigksza grupa ankietowanych (cho¢ o 13 punktow
mniejsza niz w roku 1988) przyznaje, ze ich samo-
ocena w tej dziedzinie jest zmienna.

Zrédlo: CBOS - Prezentowane dane pochodzq z
badan "Aktualne problemy i wydarzenia" realizo-
wanych w latach 1988-2008

Kawa po polsku... Cafe Monitor 2008

Jako pretekst lub dodatek do spotkan towarzyskich
- kawa przyciaga do kawiarni sieciowych juz 60%
Polakow. Najczesciej pijemy ja w domu lub u
znajomych (65%). Jesli w kawiarni to rzadko w
samotno$ci. Klientem kawiarni sieciowej sa glow-
nie kobiety, a do ulubionych lokali prowadzi je
przede wszystkim smak oferowanych tam napo-
jow — czytamy w raporcie instytutu badawczego
ARC Rynek i Opinia Cafe Monitor 2008.
Mate, prywatne kawiarnie ciesza si¢ mniejsza
popularnoscia (44%). Co drugiemu badanemu
aromatyczny napoj towarzyszy w pracy. Styl picia
kawy zmienia si¢ 1 przyjemnos$¢ z niej czerpana,
definiowana jest inaczej niz kiedys.

A w dodatku do kawy... Atmosfera miejsca i udo-
godnienia inne niz aromat kawy stanowia o popu-
larnosci i wyborze klientdw-amatorow kawy. Jakie
sa oczekiwania badanych Polakow wobec idealnej
kawiarni sieciowej? Bezsprzecznie, bezprzewodo-
wy Internet powinien by¢ dostepny w takich miej-
scach (76%). Wydaje si¢ takze, ze kawa i gazeta to
nieroztaczny duet — stad 68% badanych oczekuje
dostepu do aktualnej prasy w odwiedzanych ka-
wiarniach sieciowych. Kacik dla dzieci jest na
liscie oczekiwan blisko 38% badanych.

Zrédlo: ARC Rynek i Opinia — Raport ,, Cafe Mo-
nitor 2008”
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Harriet Martineau (1802-1876)

Harriet Martineau: dziennikarka, pisarka, feministka, propaga-
torka nauki, ttumaczka. Wspolczesnie zastyneta z publikacji tekstow
obejmujacych tematyka: filozofi¢ spoleczna, socjologig¢, ekonomie
polityczna i polityke, historie, teologig; pisata takze powiesci. Ponie-
waz byla samoukiem, swoje wszechstronne zainteresowania zglebiata
przede wszystkim czytajac dzieta filozoficzne i teologiczne.

Jej pierwszg socjologiczng ksiazka jest How to observe marals
nad manners z 1838 r. Jest to poradnik dla wszystkich planujgcych
prowadzenie obserwacji systemow politycznych innych krajow. Dla
Martineau przyktadem empirycznym byty Stany Zjednoczone. W swo-
im pierwszym traktacie z zakresu metodologii znalazly si¢ fundamen-
talne wskazowki dotyczace prowadzenia obserwacji. Jej zdaniem nale-
zy: (1) ustali¢ a priori zasady i metody obserwacji; (2) mie¢ cechy
badacza: by¢ obiektywnym i empatycznym; (3) kontaktowaé si¢ z
przedstawicielami réznych warstw spoteczenstwa; (4) nie przyjmowaé
w sposob bezkrytyczny wypowiedzi badanych. W swojej ksigzce Mar-
tineau definiuje kluczowe pojecia: morals (akceptowane przez ludzi
normy i warto$ci) i manners (wzory interakcji miedzy ludzmi) oraz things (obserwowalne fakty zycia
spotecznego przejawiajace si¢ przez jego instytucje). Wnioskowanie o sposobie dziatania spoleczenstwa
nastepuje wigc dopiero po zgromadzeniu przez badacza materialu empirycznego.

Pobyt w USA zaowocowat takze ksigzka Society in America, analizg spoteczenstwa amerykan-
skiego. Dzieto w kolejnych rozdziatach traktuje o systemie politycznym, ekonomii oraz zwyczajach spo-
tecznych i kulturze Stanow Zjednoczonych. Martineau pisze wigc o takich kwestiach jak np.: duzy poten-
cjat systemu politycznego USA 1 wcigz niewystarczajace kompetencje obywateli; bogactwo naturalne
kraju, a takze potgzne zasoby ludzkie; otwarto§¢ na nowe wzorce kulturowe; niewolnictwo; polityczne
nieistnienie kobiet Roznorodno$¢ poruszanych zagadnien oraz dobre przygotowanie pod wzgledem meto-
dologicznym Society in America sprawia, ze ksigzka Martineau jest uwazana za ,,jedng z najwazniejszych
prac opisujacych wczesne spoteczenstwo amerykanskie, ktora odegrata istotng role w ksztattowaniu si¢
pogladow Anglikow na Stany Zjednoczone”.

Harriet Martineau nie stworzyla jednolitej teorii socjologicznej, jak np. Max Weber czy Herbert
Spencer i by¢ moze dlatego jej wktad w socjologi¢ nie jest tak widoczny. Jednak jej poglady i dziatania
na polu nauki wskazuja, ze byla socjologiem, ktéorego prace warto czytaé
i czerpa¢ z nich inspiracje. Maria S. Winctawska podaje pig¢ argumentéw definiujacych Martineau jako
socjologa. Martineau (1) dostrzegala potrzeby powotania nowej dyscypliny zajmujacej si¢ systemami
spotecznymi; (2) sadzila, ze przedmiotem nowej nauki maja si¢ sta¢: instytucje organizujace zycie spo-
teczne oraz utrwalone spotecznie normy i wartosci; (3) dostrzegata koniecznos¢ obserwacji codziennych,
zwyktych miejsc i zjawisk jak ,,przedszkola, kuchnie, buduary”; (4) uwazata, ze nowo powotana dyscy-
plina ma mie¢ charakter empiryczny; (5) podnosita biezace kwestie spoteczne (prawa kobiet, niewolnic-
two).

Warto zapamigta¢ nazwisko Harriet Martineau. Socjologia, przede wszystkim amerykanska,
odkrywa na nowo zapomnianych autoréw, a wsrod nich takze pierwsza kobiete socjologa. Moze
i do naszych podrgcznikow trafi kiedys jej nazwisko?

Urszula Zigtalewicz

Bibliografia:

Artykul Marii S. Winctawskiej, Harriet Martineau. Powrdt na salony swiatowej socjologii, Studia socjo-
logiczne, nr 3, 2004.
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Zarty socjologiczne

Twierdzenie o sukcesie: W procesie wymiany
spotecznej Chuck Norris zgarnia wszystko.

Chuck Norris zmodyfikowat koncepcje
wspoétczynnika humanistycznego’. Kluczem do
zrozumienia $wiata spotecznego jest spojrzenie
Chuck Norris jest jeplynym laureatem nagrody nan oczyma Chucka Norrisa.

Nobla z socjologii. Scislej méwigc dostaje t¢ na-

grode co roku.

Chuck Norris walczy ze ztem. Pokonuje w walce
przerézne indywidua: mroczne typy, szemrane
typy, typy spod ciemnej gwiazdy, a takze typki.
Zawsze wygrywa, bo jest jedynym w swoim ro-
dzaju ’typem idealnym’.

115/

Chuck Notris po przeczytaniu ’Konca Historii’
Fukuyamy powiedziat: ’Koniec z toba, Fukuy-
ama!? I oddawaj honorarium autorskie.’

Kiedy Chuck Norris prowadzi badania terenowe,

nigdy nie osigga stuprocentowej realizacji. Dzieje
si¢ tak dlatego, ze jego respondenci czgsto spoty-
kaja si¢ z odmowa.
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»Swiat w obiektywie socjologa”

Mowi si¢: “lle ludzi tyle opinii’. A ja ponadto uwazam, ze: ‘Ile kobiet tyle pasji’. Z okazji dnia i
kobiet postanowitam przyjrze¢ si¢ blizej Paniom i ich pasjom. "

Coraz wigcej miodych kobiet spedza swoj wolny czas aktywnie, kreatywnie, ambitnie i tworczo. i
Pasja to co$, co pozwala im uciec od otaczajacych problemow, rozwija¢ swoje zainteresowania i robi¢ to "
co lubig, nie zwazajac na krytyke. Nowoczesne Polki z duzych miast zaskakuja nieraz swoimi oryginalny- """
mi pasjami i pokazuja, ze nie wiedza co to nuda. Nie wazne co robia, zawsze maja w sobie wdziek, urok,
tajemnice 1 seksapil.
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"Na nartach czuj¢ si¢ jak
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