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Czy Polska wkrotce przestanie rozwijac sie
gospodarczo?

Te¢ drastycznag
diagnoze postawit prof.
Janusz Czapinski pod-
czas wystapienia na
Wtorku Naukowym* 17
marca br. Tytul referatu
brzmiat: ,,Dzigki czemu
Polska rozwijata si¢
gospodarczo dotychczas
i dlaczego przestanie si¢

rozwija¢ za kilka lat?”.

Gdzie szuka¢ przyczyn tego stanu rzeczy?
W niskim poziomie kapitalu spotecznego Pola-
kow. Mowiac inaczej, zbyt mato sobie ufamy, zbyt
rzadko udzielamy si¢ spotecznie, nie chcemy pro-
testowac, popiera¢ akcji spolecznych, nie przeka-
zujemy 1% podatku...

Do tej pory za rozwo6j gospodarczy Polski
odpowiedzialny byt kapitat ludzki, na ktory sktada
si¢ m.in. poziom wyksztatcenia, mobilnos¢, zdro-
wie psychiczne i fizyczne. Rozwoj dzigki kapitato-
wi ludzkiemu to tzw. pierwsza $ciezka rozwoju
ekonomicznego. Polacy, bijac ,,rekord ludzkosci”
w zdobywaniu wyksztatcenia (niemal potrojenie
liczby osob z wyzszym wyksztalceniem w ciagu
ostatnich 15 lat), podnosza swoj poziom Zzycia.
Niestety, ,.efekt wyksztatcenia” predzej czy poz-

niej przestanie dziala¢, co pokazuja metaanalizy |

badan zgromadzone przez prof. Czapinskiego. I
tak, w krajach ,,bogatych” kapitat ludzki nie ma
istotnego wpltywu na PKB. Odsetek 0séb z wyz-
szym wyksztalceniem jest na tyle wysoki, ze ten
tylko czynnik nie ma istotnego wptywu na gospo-
darke. Na zwigkszenie dochodu w krajach
,bogatych” wptywa kapitat spoleczny. Natomiast
w krajach ,,biednych” (do ktérych zalicza si¢ Pol-
ska) zachodzi w tym wzgledzie pelna asymetria —
na rozw0j gospodarki wplywa przede wszystkim
kapital ludzki, kapital spoteczny odgrywa role
nieistotna.

Moment, w ktérym dobroczynny wplyw
kapitatu ludzkiego na gospodarke przestanie dzia-
fa¢, da si¢ wyliczy¢. Mamy zaledwie kilka do
kilkunastu lat, wiecej dzigki kryzysowi!

Whioski ptyngce z metaanaliz nie oznacza-
ja oczywiscie, ze Polacy powinni zaprzesta¢ zdo-
bywania wyzszego wyksztalcenia. Chodzi raczej o
wytworzenie umieje¢tnosci nastawionych na wspol-
ne dobro. Zaufanie do innych jest przeciez powia-
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zane z poziomem korupcji, a czynnik ten, jak wia-
domo, skutecznie spowalnia polska gospodarke.

Whniosek pierwszy brzmi wigc: posta¢ ludzi do
szkot.
Wnhiosek drugi: budowac kapitat spoteczny.

Jak to robi¢? Mozna prowadzi¢ kampanie
spoteczne na rzecz wychowywania dzieci w tole-
rancji, zach¢ca¢ do wolontariatu, przekonywa¢ do
wspierania fundacji i przekazywania 1% podatku.
Sa to akcje godne przeprowadzenia, mimo duzych
kosztow i powolnej zmiany postaw i przekonan
obywateli.

Istnieje takze rozwigzanie nie tylko prostsze, ale i
nie wymagajace zadnych naktadow finansowych —
wprowadzenie obowiazku (!) wykonywania przez
dzieci pewnej czgséci zaje¢ szkolnych w grupach.
Wystarczy, aby dzieci zaczely wspotpracowac,
zamiast startowa¢ w wyscigu. Praca w grupie to
m.in. ¢wiczenie umiejetnosci uzgadniania stano-
wisk, wspotpracy z innymi, rozwigzywania kon-

fliktow.
kapital spoleczny
BRAK!
wazrost
qospodarczy

| kapitat ludzki

Niestety proste rozwigzania sa na razie trudne do
wprowadzenia...

A wigc studenci! Bierzcie ochoczo udziat
w zadaniach grupowych, poniewaz w taki sposob
macie szans¢ podnies¢ Wasz (nasz) wspolny kapi-
tat spoteczny.

»Wtorki Naukowe” organizowane przez Wydziat
Psychologii UW; umozliwiaja prezentacj¢ badan i przemyslen
teoretycznych uznanym naukowcom i mtodszym adeptom nauki.
Odbywaja si¢ we wtorki o godz. 15.15-16.00 w budynku WP
przy ul. Stawki 3/5. wigcej informacji: www.psychologia.pl

Urszula Zigtalewicz



http://www.psychologia.pl/

Fantastyka socjologiczna

i) Science Fiction kojarzone jest na ogot z

mn opowiesciami o UFO czy z historiami o super-

I kosmicznych bohaterach walczacych wymysiny-

" mi, laserowymi ,dezintegratorami”. Tymczasem

""" Science Fiction to réwniez proba wyobrazenia
sobie naszej przysztosci, a w tym, kierunku roz-
woju nauki i udogodnien technicznych. Kiedy za$
autor ksigzki, skupia si¢ bardziej na opisie spote-
czenstwa przysztosci i na ,testowaniu” idei oraz
ustrojow, mamy do czynienia z fantastyka socjolo-
giczng. W latach 70-tych i 80-tych pojawito si¢
mnostwo powiesci SF zashugujacych na uwagg,
jak chocby znany wszystkim ,,Rok 1984 Orwella,
czy ksigzki takich pisarzy, jak Huxley, Vonnegut
jr., Wells, Asimov, Clarke i wielu innych. Osadze-
nie akcji w przysztosci dalszej lub blizszej, daje
mozliwos$¢ stworzenia catkowicie nowego §wiata.
W wyobrazonym $wiecie, autorzy wprowadzaja w
zycie pewne prawa i idee, o ktorych wiele dysku-
towano w ich czasach. I tak, juz na poczatku XX
wieku pojawia si¢ powies¢ ,,My” Zamaitina, ktora
jest $wietnym studium totalitaryzmu. Ksigzka
ukazuje metody kreowania przez dyktatoréw swia-
ta doskonatego, w ktorym jednostka jest poddana
catkowitej kontroli, a bunt staje si¢ jedynie mozli-
woscig przejecia wladzy przez kolejnego dyktato-
ra.

SF pomaga rowniez przemyci¢ krytyke
juz istniejacego systemu. W latach 60-tych w Pol-
sce, fantastyka cieszyta si¢ duza popularnoscia.
Czytajac dwczesne powiesci odbiorca dostrzegat
te same absurdy, ktore draznity go w normalnym,
codziennym zyciu. Byta to dobra metoda omijania
cenzury w krytykowaniu owczesnej rzeczywisto-
$ci. Dlatego powstaje ,,Pamietnik znaleziony w
wannie” Stanistawa Lema, w ktérym agent wy-
wiadu dostaje misje¢ tak tajna, ze sam do konca nie
wie, co jest jej celem. Wydane zostaja ,,Dzienniki
gwiazdowe”, ,Kongres futurologiczny” i wiele
innych dziet bedacych metaforyczng krytyka rze-
czywistosci tamtych lat. W latach 70-tych i 80-
tych pojawiaja si¢ powiesci Janusza Zajdla, od
ktérego imienia nazwana zostata nagroda literacka
za najlepszy utwor fantasy. Ksigzki obu autorow
pokazuja relacje cztowieka z Systemem tak dosko-
nale totalitarnym, ze spoleczenstwo nie czuje si¢ w
nim uciemi¢zone, a wrecz na tyle bezpieczne, ze

" nie dopuszcza do siebie mozliwosci zmiany. Sys-
" tem reguluje wszystko — stosunki miedzyludzkie,

nn , e . .
mn Sposob myslenia i odbierania $wiata, nawet uczu-
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Obecnie fantastyka nie cieszy si¢ juz

taka popularno$cia, jak w latach PRL-u, jednak
wbrew pozorom nie umarta, jak twierdza niekto-
rzy, z powodu braku cenzury. W Polsce nadal nm
mamy kilku autoréw zajmujacych si¢ SF, jak "™
choéby Jacek Dukaj. Jednak wydaje mi si¢, ze na "
szczegoblng uwage zashuguje to, co obecnie dzieje
si¢ w przemysle japonskich bajek dla dorostych —
anime. Bajki animowane doskonale oddaja pewne
obawy i niepokoje Japonczykéw i wiele z nich
wpisuje si¢ w nurt fantastyki socjologicznej. Dla
przyktadu w ,,Ergo proxy” mamy spoleczenstwo
zamkniete w ogromnym miescie, bojace si¢ Swiata
poza szklana koputa. Spoteczenstwo, ktore nie jest
nawet w czeSci $wiadome sit, ktore nim rzadza.
Jedng z tajemnic elity rzadzacej jest manipulowa-
nie genami kazdego cztowieka, poniewaz nikt juz
nie przychodzi na §wiat w sposob naturalny, ale
jest ,hodowany” w laboratorium. Ludzie musza
si¢ podporzadkowa¢ Systemowi. Kazdy jest Scisle
kontrolowany. Bajka zastuguje na uwage ze
wzgledu na ilo§¢ przekazywanych symbolicznie
tresci, na opisanie ktorych musiatabym poswigcic
osobny artykut. Warto jeszcze wspomnie¢ o naj-
bardziej znanej i jednej z pierwszych anime
,-Ghost in the shell”, ktéra rowniez prezentuje nam
pewna wizje przysztego $wiata i porusza problem
stosunku czlowieka do inteligentnej maszyny.
Problem rodzi szereg pytan, takich jak chociazby —
kiedy inteligentna maszyna zyskuje wlasng $wia-
domos¢?; Czy oznacza to, ze posiada ,,duszg”, ze
moze czuc¢?; Co decyduje o naszej indywidualno-
$ci 1 niepowtarzalno$ci?

Pytania mozna jeszcze dlugo mnozy¢.
Wazne jednak, ze nadal powstaja ksigzki i filmy
animowane, ktore zwracajg nasza uwage w strone
pewnych problemow i nie pozwalaja przyjmowac
wszystkiego bezkrytycznie. Tego rodzaju literatu-
ra i filmy sg rowniez zwierciadtem wspotczesnego
cztowieka. Ludzkie problemy dotyczace terazniej-
szosci oraz obawy zwiazane z przyszloscia, byly i
sa wyrazane za pomoca fantastyki. Wartos¢ tego
gatunku polega wlasnie na tym, ze stawia przed
nami bardzo zasadnicze pytanie — dokad zmierza-
my? O czym tak naprawde marzymy? W porow-
naniu ze wspoéltczesna literaturg nastawiong na tani
efekt i komercyjny sukces, pokazuje nam tez do-
kad doszliSmy. Niestety nie sa to pocieszajace

obserwacje... nn
mn
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Natalia Fiszer !




Mata duza wojna
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([} ,,Z perspektywy XIX 1 XX wieku najcze-

M $ciej spotykanymi, rozwinigtymi formami mysli
nn . f . . .
., Politycznej okazaly si¢ ideologia, doktryna poli-
tyczna oraz program polityczny” - pisze we wste-
pie do swojej ksigzki, zatytulowanej ,Ideologie
naszych czasow”, Wiadystaw T. Kulesza. Kilka lat
temu wydano cykl ksigzeczek poswigcony wiedzy
o spofeczenstwie, bioracy na warsztat takze takie
zagadnienia jak ramy wspolczesnego panstwa,
role, jakie odgrywaja w dzisiejszych czasach nowe
ruchy spoteczne czy ksztalt demokracji u schytku
XX wieku. ldeologia sta-
nowi pojecie, ktore zawie-
ra w sobie stosunek do
utozonych  hierarchicznie
warto$ci; jest ona Sposo-
bem postrzegania otaczaja-
cej nas rzeczywistosci,
polaczonym z pragnieniem
jej zmiany, ulepszania w
celu kreowania rzeczywi-
stosci  doskonatej.  Nie
trudno zatem domysli¢ sie,
iz ideologia wiaze si¢ z dazeniem do realizacji
interesOw grupy, do ktorej przynalezymy. Ideolo-
gia spelnia wazna spoteczna funkcje: pozwala
ustali¢ priorytety, udziela jednostce odpowiedzi na
pytanie o sens istnienia, zapewnia motywacje do
dziatania r6zng od indywidualnych interesow —
wigkszego znaczenia nabiera grupa i jej partyku-
larne cele, z ktorym dany
osobnik si¢ utozsamia.
Pojecie  ideologii
jest obecne w naukach
politycznych i spotecznych
od blisko 200 lat. Na sa-
mym poczatku uzywano
tego okreslenia w odniesie-
niu do pojedynczego kie-
runku mysli filozoficznej,
ktory wowczas si¢ naro-
dzit; byla to najzwyczaj-
niej nauka o ideach. Znaczenie terminu na trwate
zmienili socjologowie, ktorzy zaczeli si¢ nim po-
stugiwa¢ w zupetnie innym kontekscie, odbiegaja-
cym od pierwotnego, utworzonego przez Destutta
de Tracy’ego. Pojecie ,,ideologia” nabrato innego
zabarwienia, co zawdzigczamy Karolowi Markso-
wi, ktory zatytulowal swoje dzieto ,Ideologia
niemiecka” oraz Mannheimowi, traktujgcemu o
,Ideologii i utopii” w dwudziestoleciu migdzywo-
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jennym. Nastapil zwrot: ,ideologia” — pojecie,
ktorym postugiwano si¢ w kategoriach prawdy —
stata si¢ odwolaniem do interesu grupowego, pra-
gnacego forsowac¢ swoj unikalny obraz $wiata.
Idee, ideologie, prawda, interes... Te poje-
cia przeplataja sig, jako iz kazdy wierzy, ze inte-
res,  ktory  pragnie  przeforsowaé,  jest
,obligatoryjny” dla wszystkich ludzi. Totez wicle
jest wizji wspolczesnego $wiata. Zwolennicy po-
szczegblnych ideologii oferuja nam caty wachlarz
rozwigzan i gotowych odpowiedzi na problemy
dreczace wspodtczesne spo-
feczenstwa.  Niektore z
owych rozwigzan zwigzane
sa z chorobliwa niechgcia
do innych istot ludzkich,
ktore najzwyczajniej nie sa
do nas podobni (a co za tym
idzie, wyznajemy zasadg,
ze lepiej trzymaé si¢ od
nich z daleka, a w kontak-
tach z nimi ucieka¢ si¢ do
utrwalonych stereotypow),
tesknotg za monopartyjnym panstwem, antyindy-
widualizmem, ucieczkg od wolnosci w wydajacy
si¢ bezpieczniejszym i bardziej godnym zaufania
krag. Jedng z owych ,,wizji” jest ruch neofaszy-
stowski, ktory coraz bardziej si¢ rozrasta i opano-
wuje umysty mtodych ludzi. Zagadnieniu neofa-
szyzmu zostala poswigcona debata Kota Socjolo-
gii Collegium Civitas. Roz-
wazania zaproszonych go-
sci skupily sie na samym
poczatku na znaczeniu tego
pojecia. Jak zauwazyl pro-
fesor Eugeniusz C. Krdl,
ma ono ,nieostre kontury”.
By¢ moze dlatego tak trud-
no jest zapobiega¢ zbrod-
niom popelianym przez
organizacje neofaszystow-
skie? By¢ moze nie chodzi
o znieczulicg spoleczna, ktdra pozostawia migdzy
innymi ludzi innej rasy, innego koloru skory, innej
narodowosci na pastwe losu? Moze chodzi o zawi-
tosci w prawie, o skostniate przepisy prawne, kto-
re uniemozliwiaja skuteczne podazanie za prze-
stepca? Nie wszystko przeciez da sig ,,podciagnac”
pod jaka$ parafke.
Pojecie neofaszyzmu ,,nie odpowiada potrzebom i
oczekiwaniom spotecznym” — przyznat prof. Ma-
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ciej Koztowski. Przypomnijmy: faszyzm wiaze si¢
migdzy innymi z wyzej juz wspomnianym wyso-
kim poziomem nacjonalizmu, z ekonomicznym
korporacjonizmem, z poszukiwaniem silnego
przywodcy-dyktatora, z uznawaniem panstwa za
najwazniejsza instytucje, ktorej trzeba si¢ bez-
wzglednie podporzadkowac.

Neofaszyzm jest ideologia stanowigca duze nie-
bezpieczenstwo dla nowoczesnego, rozwinig¢tego
spoteczenstwa. Tymczasem nie stycha¢ zadnych
glosow sprzeciwu, gdy osoby publiczne wyglasza-
ja tresci antysemickie badz rasistowskie; bez echa
przechodza wypowiedzi w mediach, ktore powin-
ny wywota¢ sprzeciw wsrod cztonkow oswiecone-
go spoteczenstwa. Przykltadow na neofaszystow-
ska aktywno$¢ nie trzeba szuka¢ daleko. Naj-
Swiezszy przypadek antysemickiej dziatalno$ci
zostal nagto$niony w mediach w momencie two-
rzenia tego artykutu — news pochodzi z kwietnia
biezacego roku. Gtdéwnym bohaterem calej sytu-
acji jest 27-letni gornik, ktéoremu grozi kara wie-
zienia za kolportaz gazet, zawierajacych treéci
niepoprawne polityczne. Udalo si¢ ustali¢, ze dzia-
falno$¢ mezczyzny byta pochodng wyznawanej
przezen ideologii. Dowodd stanowi znaleziony
przez policj¢ testament, w ktorym zatrzymany
zyczy sobie, by na jego pogrzebie partycypujacy w
uroczystosci krzyczeli: ,,$wigta wojna w imig ra-
sy”.

Hitlera, zaslepionego wiara w potege i wyzszo$¢
rasy aryjskiej, do wojny poprowadzilo przekona-
nie, iz ,,wszystko, co dzisiaj podziwiamy na ziemi
— wiedzg i sztuke, technike i wynalazki — stanowi
tylko tworczy produkt niewielu ludéw. Od nich
zalezy trwatos¢ tej catej kultury (jak pisat w ,,Mein
Kampf”). Wspomniane ,dzisiaj” mialo miejsce
kilkadziesiat lat temu. Wiec dlaczego, cho¢ mamy
nowe ,,dzi$”, dajemy si¢ w dalszym ciggu zwodzi¢
mys$lowym hybrydom, ktoére powinny odejs¢ w
zapomnienie, bo poshugujac si¢ nimi wyrzadzono
po dzi$ dzien tak wiele krzywd?

Sylwia Chudzynska
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Redaktorzy spod mostu

Prasa uliczna to gazety kolportowane przez
ludzi biednych, bezdomnych, straconych na
margines. Redakcje przygarniaja tych, ktorzy
nie zdolali odnalez¢ swego miejsca w rzeczywi-
stoSci, a pragna poczué¢ si¢ pelnoprawnymi
czlonkami spoleczenstwa. Dzigki zaangazowa-
niu w prace, wielu zyciowych rozbitkow zdolalo
odbié si¢ od dna i rozpoczaé nowe zZycie.

Berlin tetni zyciem o kazdej porze dnia i
nocy. Miasto oplata 145-kilometrowa trasa metra,
z ktérego korzysta 1,4 miliona osob dziennie.
Oprocz metra, poruszaé si¢ mozna si¢ tez tramwa-
jem albo tzw. S-Bahn — w weekendy nawet calg
noc, bez przerwy. Tak doskonale rozbudowana
komunikacja miejska jest dla mieszkancoéw Berli-
na stalym elementem miejskiej przestrzeni. W
wiecznie przemierzajacych miasto wagonach od-
bywa si¢ cze$¢ codziennego zycia berlinczykow.
Zycia, ktore czesto nie obraca sie jedynie wokot
pracy i rodziny, bowiem niemieckie spoteczen-
stwo moze pochwali¢ si¢ roznorodng oferta inicja-
tyw obywatelskich, klubéw i stowarzyszen. Wy-
bor jest ogromy, wiec kazdy znajdzie co$ dla sie-
bie. Paleta tematyczna rozcigga si¢ od konwisarzy
i znawczyn $redniowiecznego sposobu prania,
poprzez mito$nikow Backgammona, po polityczne
grupy dyskusyjne i1 zwigzki zawodowe.
Stowarzyszeni od dziecka

Ponad polowa Niemcow bierze aktywny
udziat w dzialalnos$ci organizacji pozarzadowych.
Przechadzajac si¢ ulicami niemieckich miast trud-
no tego nie zauwazy¢. Na kazdym rogu mozna
natkna¢ si¢ na rozmaite federacje, zwiazki, kluby,
grupy pasjonatow, kotka hobbystow. Wystarczy
spojrze¢, jak wilasciciele pubow poradzili sobie z
wprowadzonym niedawno zakazem palenia —
zatozyli tzw. Rauchervereine (stowarzyszenia
palaczy), a swoje knajpy uczynili siedzibami
,,Klubéw natogowych palaczy”.

Chyba nikt nie bedzie miat mi za zle, jezeli
postuzg si¢ w tym miejscu oklepanym stereotypem
— ,,Ordnung muss sein!”, czyli ,,porzadek by¢ mu-
si!”. Panstwowe regulacje obchodzi si¢ wigc row-
niez ,,po niemiecku” — w sposob zorganizowany i
przemyslany w kazdym szczegole. W zwiazki,
frakcje, stowarzyszenia czy kota Niemcy lacza si¢
juz od dziecka. Niewazne — biedny czy bogaty,
oficjalnie czy nie, cztonkiem jest tu prawie kazdy.
Harmonijng organizacja moga pochwali¢ si¢ tez
bezdomni i uliczni widczedzy, ktdrzy zajmuja sie
miedzy innymi rozprowadzaniem prasy na ulicach
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niemieckich miast. W samym Berlinie do wyboru
mamy catkiem sporg palete tytutow: ,,Motz”,
»StraBenfeger, ,,Querkopf™, , Stiitze* — wszystkie
tworzone i sprzedawane przez ludzi, ktdrzy nie
mogli poradzi¢ sobie z wlasnym zyciem i zostali
zepchnigci przez spoleczenstwo na margines.
Wolno$¢ zorganizowana

Niemieccy wloczedzy maja swoja trady-
cje. W 1927 roku na ulicy zyto okoto 70 tysiecy
0s0b, a kryzys gospodarczy zwigk-
szyl ich szeregi do 450 tysigcy.
Wielu postanowito jednak bra¢ od
zycia to, co najlepsze. Panoszaca
si¢ po Europie bieda, wraz z roz-
luznieniem moralnym i zerwaniem
z opierajacym si¢ na materialnym
bezpieczenstwie  mieszczanskim
stylem zycia, przyczynily si¢ do
zmiany postrzegania rzeczywisto-
$ci. Ludzie zaczeli patrze¢ na swo-
ja egzystencj¢ z perspektywy istoty
prawdziwie wolnej, bo nie przy-
wiazanej do jednego miejsca. Cale
legiony wyruszyly wigc w $wiat.
Jedni uciekali przed beznadzieja
codzienno$ci, inni postanowili szuka¢ przygdd.
Laska i podrozny worek staty si¢ symbolami na-
dziei i narodzin nowego zycia.

W 1928 roku w Stuttgarcie miato miejsce
pierwsze oficjalne spotkanie wagabundow. Rok
pdzniej na zjazd przybyto 600 uczestnikow z catej
Europy. Stowarzyszenia wtoczegow, dla ktorych
najwickszym skarbem byla nieograniczona prze-
strzen, wolny czas i mozliwos¢ oddychania peina
piersia, staly si¢ niewygodne dla narodowego
socjalizmu. Nazi$ci ostro walczyli z bezdomnymi
turystami, jednak — jak wida¢ dzi$ na ulicach
niemieckich miast — nie zdotali wypleni¢ tesknoty
za bezgraniczna, ale tez ,,zorganizowang” wolno-
Scig.

Z tej potrzeby na poczatku lat dziewiec-
dziesigtych zrodzily si¢ gazety uliczne, czyli pi-
sma kolportowane i wspotredagowane przez bied-
nych i bezdomnych. Pierwsza powstata w Nowym
Jorku i nosita tytut ,,Street News”. Pdzniej pomyst
ten rozprzestrzenit si¢ na pozostate czgsci Stanow
Zjednoczonych, Europe, a nastgpnie za sprawa
organizacji International Network of Street Papers,
na caly $§wiat. Dzi§ INSP skupia 99 tytutow z 37
panstw.

Jedna z najwigkszych na $wiecie i zarazem
najstarsza w Europie gazeta uliczng jest brytyjski
tygodnik ,,The Big Issue”, ktory sprzedaje si¢ w
ponad 300 tysiagcach egzemplarzy i wsrod mto-
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dych Brytyjczykow jest jednym z najchetniej czy-
tanych magazynéow. W Niemczech wydawanych
jest obecnie 30 tytutdéw gazet ulicznych, z czego
22 redakcje sa czlonkami stowarzyszenia Bunde-
sverband Soziale Straflenzeitungen, ktore spenia
role platformy wymiany informacji oraz reprezen-
tanta niemieckich magazynéw zaréwno przed
INSP, jak rowniez przed instytucjami panstwowy-
mi.

Ratunek dla zyciowych rozbit-
kéw

Jak przystalo na przy-
ktadne niemieckie organizacje
pozarzadowe, nic nie moze od-
by¢ si¢ bez szczegdtowego planu
i konkretnych zasad. Kazdy
sprzedawca Straflenzeitung musi
mie¢ przy sobie oficjalng legity-
macj¢. Wiele redakcji zdecydo-
wato dodatkowo, ze kazdy kol-
porter bedzie prowadzit swoja
dziatalno$¢ tylko na wczesniej
wyznaczonym terenie. Sprze-
dawcom nie wolno by¢ pod
wpltywem alkoholu czy zebrac.
Obowiazuje zasada, ze kolporterzy zatrzymuja dla
siebie potowe ceny gazety.

Uliczni wtoczedzy czgsto wspolnie z
dziennikarzami i pracownikami socjalnymi biora
aktywny udzial w pracach redakcyjnych. Dzigki
gazetom ulicznym, maja mozliwo$¢ zarobienia
paru groszy, a przez to nawet rozpoczgcia nowego
zycia. Swiadomosé posiadania ,,pracy zarobko-
wej”, konieczno$¢ poukladania swojego zycia
przez stosowanie si¢ do okre§lonych zasad oraz
poczucie, ze jest si¢ potrzebnym — te elementy
czesto pozwalaja biedakom stana¢ na nogi i odzy-
ska¢ spoteczng
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akceptacje.
Gazety uliczne
sprawiaja,  ze

kolporterzy nie
sa wykluczeni

z zycia spo-
fecznego. Nie
tylko moga
czué si¢ petno-
prawnymi
mieszkancami
miasta, ale

roOwniez moga

glosno mowié

0 swoim zyciu.
w
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pularnoscia gazeta uliczng jest monachijski mie-
sigeznik ,,BISS” — skrot od ,,Biirger in sozialen
Schwierigkeiten”, czyli ,,Obywatele z problemami
socjalnymi”. ,,BISS” ukazuje si¢ w 35 tysigcach
egzemplarzy i rozprowadzany jest przez 100 kol-
porterow za 1,80€. Redakcja za-
trudnia na stale 32 sprzedawcow, a
jej obroty to 500 tysigcy euro rocz-
nie; kolejne 500 tysiecy ,.BISS”
otrzymuje z darowizn.

Innym ciekawym przypad-
kiem jest dziatajagca w Diisseld-
orfie organizacja ,,fiftyfifty”, ktora
oprocz wydawania gazety pod tym
tytutem prowadzi réwniez galerie,
sprzedajaca dzieta najwigkszych
wspodtczesnych niemieckich twor-
coOw. Ostatnim hitem s3 prace,
ktore podarowal galerii Gerhard
Richter. ,Fiftyfifty” zdotata za-
pewni¢ wlasne mieszkania 3 tysia-

fifty

Lty

stwem redakcjom gazet ulicznych opublikowanie
swojego artykutu zlecit sam Kofi Anan, co, ma si¢
rozumie¢, znacznie wypeknito kieszenie sprzedaw-
cow-wagabundoéw. Prawdziwe oberwanie finanso-
wej chmury przyniosta jednak J. K. Rowling, ktéra

wydata niemieckim redak-
- torom do$¢ niezwykta dys-
pozycje. Dwa tygodnie
przed premiera nowego
tomu ,,Harry Potter i Zakon
Feniksa” autorka pozwolita
gazetom ulicznym na prze-
drukowanie pierwszego
rozdzialu ksiazki. Takiego
oblgzenia bezdomni kol-
porterzy nie przezyli nigdy
wczesniej. Po raz pierwszy
nie musieli prosi¢ prze-
chodniow, zeby kupili ga-
zetg — tym razem wyrywa-
no im je z rgk! Magazyny
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Kofi Anan i Harry Potter
By¢ moze idea gazet ulicz-

Nonto 200 220 150 - Kootakt: 02 03-8 3293  “SAN

Oldadka pierwszego wydania ,, Fiftyfifty” w
1995 r. zaprojektowana przez samego Jiirga

w Diisseldorfie, Dortmun-
dzie, Bochum, Stuttgarcie,
w Essen, Hamburgu, Hano-

nych nie zawsze si¢ sprawdza. By¢
moze pomyst jest kontrowersyjny.
Wysokie obroty tytutow takich jak ,,The Big Issu-
¢” budzg sprzeciw tych, ktorzy oczekuja od orga-
nizacji socjalnych dziatalnosci czysto misjonar-
skiej, odcinajacej si¢ od dazenia do materialnych
zyskow. Inicjatywa ta zdaje si¢ jednak sprawdzac.
Moze si¢ nam nawet wydawac, ze kryje w sobie
pewna magi¢. Czgsto mozna odnie§¢ wrazenie, ze
witoczggom i biedakom cuda przytrafiaja si¢ cze-
$ciej niz catej reszcie spoteczenstwa — wystarczy
spojrze¢ na stawg Huberta H. czy pani Krystyny,
ktorej na warszawskim Dworcu Centralnym
»spadto z nieba” 41 tysiecy zlotych. Niezwykle
zdarzenia dotykaja réwniez niemieckich bieda-
kow. W Migdzynarodowy Dzien Walki z Ubo-

Immendorffa!

zrodto: http://www.glow-beglin.de/news/?p=37

Bozonarodzeniowy prezent agencji reklamowej Glow dla
berlinskiej gazety ulicznej ,,Motz”

werze, Kolonii czy Osnabr-
ick rozchodzity si¢ jak
Swieze buteczki w kilkudziesigciu tysigcach eg-
zemplarzy.

W Polsce $rodowisko bezdomnych moze
pochwali¢ si¢ dwoma tytutami — w Warszawie
wydawane jest czasopismo ,,Wspak”, a w Pozna-
niu ,,Gazeta Uliczna”. Kandydaci na kolporteréw
przechodza nawet szkolenia, na ktérych majg na-
uczy¢ si¢ swojego nowego fachu. Jednak jako
spoteczenstwo wciaz jeszcze traktujemy ulicznych
wloczegow jak temat tabu. Odgradzamy si¢ gru-
bym murem od ludzi zyjacych na skraju ubodstwa,
udajemy, ze problem nie istnieje. W poréwnaniu
do spoteczenstw zachodnich, wcigz chyba jest w
nas bardzo mato wiary w to, ze mozemy wptynac
na wilasny los. By¢ moze nie mamy swiadomosci
tego, ze madrze brzmiacy termin ,,zycie spotecz-
ne” to po prostu nasza codzienno$¢, ktora taczymy
nie tylko z rOwnymi sobie, ale tez z tymi zepchnig-
tymi na margines. Dzigki gazetom ulicznym, bie-
dakom i bezdomnym udaje si¢ dokonac czegos, o
czym nawet im si¢ nie $nito. Ludzie, ktérym przy-
szto zy¢ praktycznie poza spoleczenstwem, poko-
nuja bariery i znow staja si¢ czgscia rzeczywisto-
Sci. Jezeli im udaje si¢ obali¢ bolesny stereotyp, to
znaczy, ze rowniez spoleczni malkontenci moga
przesta¢ zgrzyta¢ zgbami i zrozumieé, ze trzymaja
w rekach swoj los.

Katarzyna Pleban
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»yZostaw serce na ziemi. Lzej bedzie trafi¢ do nieba.”*

"
wn Swiat jak z bajki kontra rzeczywisto$¢

Reklama spoteczna staje si¢ coraz po-
wszechniejsza forma komunikacji, majaca na celu
propagowanie spotecznie wartoSciowych postaw,
inicjatyw 1 idei. Postuguje si¢ ona, podobnie zresz-
ta jak reklama komercyjna, komunikatem perswa-
zyjnym. Komunikat ten ma jednak zupetnie inng
natur¢ w przypadku obu kategorii reklam. Lagod-
ny, zazwyczaj przyjemny charakter przekazu,
tworzacy wesola opowiesé, bez trudu odnajdziemy
w reklamie komercyjnej. W reklamie spotecznej
natomiast, wielokrotnie pojawia si¢ gorzki, niekie-
dy wrecz awersyjny przekaz, poruszajacy tematy
wstydliwe, kontrowersyjne, przedstawiajacy tra-
giczng wizje $wiata. Doskonatym tego wyrazem sa
kampanie przeciwko depresji, przemocy czy uza-
leznieniom. Bardzo dobrze ilustruje to reklama
przeciwko anoreksji, autorstwa wtoskiego domu

mody Flash&Partners.

Pewnego rodzaju przewaga reklamy
komercyjnej nad spoteczna, w duzej mierze polega
na tym, ze reklama komercyjna jest na ogot obiet-
nica jakiej$ korzysci. Czesto sprowadza si¢ do
komunikatu - ,Kup dany produkt, a bedziesz
szezgsliwszy”. Wystepuje tu bliska perspektywa
korzysci, ktora w przypadku reklamy spotecznej
zdarza si¢ sporadycznie. Ekspozycja zysku w re-
klamie spolecznej nie jest tak intensywna i wi-
doczna, poniewaz lansowane przez nig zachowa-
nie nie moze by¢ przetozone wprost na namacalne
warto$ci. Korzy$¢ w tym wypadku przybiera zwy-
kle posta¢ zadowolenia z siebie, poprawy samopo-

. czucia czy lepszej oceny samego siebie.

" Reklama komercyjna bardzo czgsto wpro-

wm wadza odbiorce w $wiat marzen, kolorow, przy-

I jemnej muzyki i scenerii. Ukazuje wizj¢ $wiata do

W jakiej dazymy - idealna. Reklama spoteczna stano-
wi zupelne przeciwienstwo w tej kwestii - jezeli

i - strategie oddziatywania reklamy spotecznej

stosuje przekaz pozytywny to tylko po to, zeby po
chwili, wykorzystujac zasadg¢ kontrastu, zburzyé
nagle $wiat barwnej opowiesci i pokaza¢ rzeczy-
wisto$¢, od ktorej najchetniej odwrocilibySmy
wzrok. Reklama spoteczna operujac strachem,
przemoca, obrzydliwoscia, skandalem, budzi nas,
odbiorcow, z bajkowego $wiata spetniajacych sie
marzen, z pigknego snu, bedacego wytworem
reklamy komercyjnej. Pewna przewrotnos$¢ tego
procesu polega na tym, ze robi to wszystko po to,
zeby uczyni¢ $wiat lepszym. Uwidacznia zlo w
celu wywotania dobra. Konfrontuje wyidealizowa-
ny $wiat ludzi sukcesu ze $wiatem ludzi skrzyw-
dzonych, potrzebujacych, samotnych. Ten mecha-
nizm dobrze oddaje kampania, prowadzona w
Wielkiej Brytanii przez organizacj¢ Refuge, pod
hastem ,,Don’t Ignore It”. Gléwnym celem inicja-
torow tej akcji bylo przeciwdziatanie obojetnosci
zwigzanej z przemoca domowa, u$wiadomienie,

ze przemoc ,domowa”  wcale nie oznacza

»prywatna”.

Przyktadem reklam odnoszacych si¢ do
polskiej rzeczywistosci jest ,,Zty dotyk”, bedacy
zwroceniem uwagi na problem pedofilii, czy
~Bebenek” nastawiony na pomoc glodujacym
dzieciom.

Emocje, byle nie za duzo

U odbiorcow reklam, z biegiem czasu,
wzrasta tolerancja na szokujace tresSci.
W celu zwigkszenia efektywnosci przekazow per-
swazyjnych, ich tworcy odwotuja si¢ wige do
coraz bardziej niekonwencjonalnych technik. Aby
reklama spoleczna miata szansg zaistnie¢, zostaé
zauwazong przez adresata, a w efekcie aby mogta
wywotaé pozadany skutek, musi odwotywacl sie
do bardzo wyraznych emocji. Emocje, ktore odpo-
wiedzialne sa za aktywizacj¢ organizmu i wywotu-




ja tak zwany ,stan gotowosci”, sa warunkiem
) niezbednym w procesie zmiany postaw odbior-
M céw. Kampania reklamowa ,,Droga zycia” prze-
strzega przed jazda samochodem z nadmierng

predkoscia w bardzo wyrazny i sugestywny spo-
sob.

W przekazach angazujacych zbyt wiele
silnych emocji istnieje jednak pewna putapka.
Wywotywanie intensywnych przezy¢ jest skutecz-
ne, ale tylko do momentu, w ktéorym nie przekro-
czy pewnego punktu krytycznego, pewnej granicy
tolerancji, po przekroczeniu ktdrej odbiorca bedzie
dazyt do zredukowania stanu zbyt intensywnego
napigcia, leku, przerazenia, za pomoca jak naj-
szybszego wyparcia komunikatu z pamieci lub
uzasadnienia sobie samemu, Ze ,,ten problem mnie
nie dotyczy”.

Organizacja Sida Info Sernice, zajmuja-
ca si¢ problematyka AIDS, zorganizowata kampa-
ni¢ prasowa i outdoorowsa, w ktorej prezentuje
odrazajace zdjgcia wypadajacych wlosow, krwi,
zniszczonych paznokei. Podsumowaniem kazdego
zdjecia jest hasto ,,Masz racj¢ nie chroniac sig¢
przed AIDS. Mozesz zy¢ z nim bardzo dobrze.” W
tym wypadku wykorzystana jest bardzo oryginalna
strategia, ktora jest pewnego rodzaju inwersja
perswazyjnego komunikatu. Przekaz ten poprzez
swoj prowokujacy charakter, moze zwickszaé
szanse wytworzenia postawy przeciwstawnej, niz
ta ktora zawarta jest w komunikacie.

Reklama spoleczna — recepta na to jak zy¢?

Bardzo trudno o uzyskanie miarodajnych wyni-
kow wskazujacych na skutecznos¢ danej reklamy
spotecznej. W reklamie komercyjnej sprawa jest
" na tyle prosta, ze wskaznikiem skutecznos$ci jest
::::: po prostu wzrost sprzedazy. W reklamach spotecz-
I nych nie ma takiej mozliwosci. Jedynie w rekla-
g mach sklaniajagcych do pomocy finansowej dla
danej organizacji, monitorujac ilos¢ $rodkow
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wplywajacych na konto, w tatwy sposob obserwu-
jemy skuteczno$¢ lub nieskuteczno$é reklamy.
Jako przyktad efektywnej kampanii reklamowej
bardzo czgsto przywotlywana jest kampania Po- nm
wstrzyma¢ Przemoc Domowa, kiedy to o 't
170% wzgledem poprzednich miesiecy "
wzrosta liczba potaczen z Niebieska Linig.
Przyczyny niskiej skuteczno$ci oddziatywa-

nia reklamy spotecznej moga by¢ wielora-
kie. Jednym z nich moze by¢ po prostu ludz-

ka natura, z trudem znoszaca krytyke i z
reguly nie lubigca moralizatorskiego tonu.
Przekaz reklamy spotecznej moze by¢ inter-
pretowany jako che¢ wtargnigcia w czyjas
prywatno$¢. Prawdopodobienstwo takiego
odbioru jest tym wigksze, im silniejsze sko-
jarzenie reklamy z manipulacja, nieszczeroscia,
przykrywka dla jakich$, innych niz rzeczywiste,
niecnych celow. Reklama spoteczna moze spra-
wia¢ wrazenie mato wiarygodnej rowniez dlatego,

ze dla typowego odbiorcy stanowi pewng nowosc.
Podejrzliwos¢ moze wzbudzac sytuacja, w ktorej
reklama dotychczas kojarzona z hastami o charak-
terze ,,Kup, a Twoje zycie stanie si¢ lepszym”
nagle przybiera postac ,,Zmien si¢ na lepsze”.

Bibliografia:

Maison D., Wasilewski P., Propaganda dobrych
serc czyli rzecz o reklamie spolecznej, Agencja
Wasilewski, Krakow 2002

Bogunia — Borowska M., Reklama jako tworzenie
rzeczywistosci spolecznej, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Jagiellonskiego, Krakow 2004

Dolinski D., Psychologiczne mechanizmy reklamy,
Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk
2003

http://kampaniespoleczne.pl/

Marta Barszczewska

*Hasto kampanii reklamowej na rzecz trans-
plantacji narzadéw. Kampania powstata na
zlecenie Stowarzyszenia Zycie Po Przeszcze-

pie.

www.wikipedia.pl :::::
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Wygnani z raju?

W bezdommnych oczach wida¢ lek
na twarzy osiadt tragedii cien
w zranionej duszy nadziei brak
od stop do gtowy niedoli wrak

Refleksja na temat bezdomnosci
nie jest latwa, poniewaz jest to obszar bardzo deli-
katny i rozleglty. Mam wrazenie, ze odniesienie si¢
do wilasnego doswiadczenia - bardziej niz do ja-
kichkolwiek badan - pozwala nam lepiej i glebiej
pozna¢ oraz zrozumie¢ problem bezdomnosci.
Zapewne niektorzy socjolodzy postukaliby si¢ w
tym miejscu w glowe, szczegodlnie ci przywiazani
do metodologicznej strony badan. Ja jednak za-
chowam si¢ jak mate uparte dziecko, ktore zadzi-
wia si¢ wszystkim i pyta co chwile: ,,A co to? A
tamto? A po co to?” Czasami powrot do czasow,
kiedy nasza gltowa nie byla zapetliona réznymi
nakazami, zakazami, stereotypami i podobnymi
rzeczami, kiedy czuliSmy si¢ jak tzw. tabula rasa,
na ktorej jeszcze nic nie zapisano, utatwia pozna-
nie $wiata od podszewki. Niech bedzie refleksyj-
nie, troch¢ filozoficznie, niech bedzie inaczej. ..

To zajmujace zjawisko, kiedy biedny i
bezdomny cztowiek wchodzi do autobusu. Nim si¢
obejrzysz, pustoszeja wokol niego wszystkie miej-
sca stojace 1 siedzace. Tworzy si¢ strefa przekra-
czalna tylko na wypadek gdyby$ musiat wysigs$é
na swoim przystanku. Co tworzy te strefe? Brod?
Niemity zapach? Strach przed zlapaniem jakiej$
choroby? A moze wszystko naraz?

W kontaktach z bezdomnymi mamy
sktonno$¢ do przyjmowania réznych masek. Jedna
z nich, najbardziej charakterystyczna i powszech-
na to maska, ktérag nazwatem ,,maska odmowy”.
Pochodzi do nas bezdomny i prosi o pieniadze,
ewentualnie kanapke, a my ktamiemy mu prosto w
oczy mowigc, ze nie mamy. Bezdomny odchodzi
jakby nigdy nic. Nie odpowiada nam niemile, po
prostu nic nie méwi. Bezdomny nie traktuje nas
jak kogo$ szczegolnego. Jesli nie my, to kto$ inny
mu cos$ zaoferuje.

Druga maska jest bardziej altruistyczna.
Nazwijmy ja maska ,,mitosierdzia”. To my sami
idziemy do bezdomnych. Dajemy im jes¢, opieku-
jemy si¢ nimi, oferujemy im miejsca do noclegu.
Bezdomny nie jest wtedy dla nas kim$ obcym, ale
po prostu czltowiekiem zagubionym, nie kim$
bezosobowym, ale czlowiekiem takim jak my.
Maska taka jest wlasciwa dla ludzi, ktorzy sami
wyciagaja pomocng dton w strong bezdomnych.

Swoja droga, przypomina mi si¢ pewna
scena, ktora miata miejsce tuz obok baru §w. Mar-
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ta na ulicy Emilii Plater w Warszawie, gdzie wy-
dawane sg darmowe positki. Pod jednym z drzew
lezal bezdomny, chyba po spozyciu znacznej ilosci
alkoholu, a nad nim stala mloda dziewczyna z
gitara $piewajac: ,,Jezus ci¢ kocha”. Zrobilo mi si¢
zal i dziewczyny, ktora zdzierata glos na marne, i
tego biednego pana, ktory watpie, zeby rozumiat
cel takiej ewangelizacji.

Trzecia maska, ktorej nazwy nie potrafie
okresli¢, to co$ posredniego migdzy dwoma po-
przednimi wariantami. Uwidacznia si¢ ona wtedy,
gdy bezdomny podchodzi do nas, prosi o pienig-
dze, a my mu je wreczamy. Najwazniejsze w ta-
kiej masce nie sg gesty, ale to, co si¢ dzieje w
naszej glowie. Z jednej strony czujemy do niego
wstret 1 ofiarujemy mu co$ w celu poprawy nasze-
go samopoczucia, z drugiej za$ szkoda nam tego
biednego bezdomnego. Zaréwno w jednym jak i w
drugim przypadku, bezdomny jest wcigz dla nas
tym obcym, z ktorym nie chcemy mie¢ do czynie-
nia.

Czy karton to wielki dom?

czy obok willi postawic¢ go?

czy nie obrazi sie bogaty cham?
i tak to szczerze w dupie mam

Interesujace jest uchwycenie roéznic w
postrzeganiu zjawiska bezdomnosci i biedy w
Polsce i w Stanach Zjednoczonych. W Polsce
mowi si¢ o jej strukturalnych zrodlach, co ma
nawet swoj wyraz w narzekaniu przecigtnego
biednego: ,,Panstwo nie dato”, ,,Panstwo zabrato”,
,Panstwo powinno pomdc!” itp. Mentalno$¢ wy-
niesiona jeszcze z okresu PRL-u daje o sobie znac.
W USA pojmowanie biednego, czy bezdomnego
jest inne. Zrodta biedy doszukuje si¢ w postawie
samego biednego. Bieda jest wing biednego.

Wiasnie do tego drugiego typu pojmowa-
nia biedy pasuje mi pewna historia, ktora zdarzyla
sie, kiedy jeszcze mieszkatem na Zoliborzu na
ulicy Kochanowskiego. =W  okolicy byt
»Supersam”, do ktérego chodzitem robi¢ codzien-
ne zakupy. W okolicy sklepu krecit si¢ czesto
starszy pan, nazywal si¢ Mieczyslaw. Chodzit w
starej kurtce, w podartych spodniach i zniszczo-
nych butach. Na odlegtos¢ byto czué, Zze pan Mie-
tek od bardzo dawna nie mial kontaktu z wodg i
mydiem. To, co mi utkwilo w pamigci z jego wy-
gladu to dluga broda, na ktdrej zawsze byto petno
okruchow chleba. Najciekawsze bylo jednak nie to
jak wygladal, ale sytuacja w jakiej si¢ znalazt i jak
zachowywat si¢ pod sklepem. Pan Mietek charak-
teryzowat si¢ tym, iz zawsze pozyczal pienigdze.
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On nigdy nie prosit o pienigdze, on je pozyczat, co
zawsze podkreslal. Raz zapytal mnie: ,,Ma Pan
pozyczy¢ 50 z1?” Bylem zaskoczony suma jakiej
potrzebowal. Po czym dodal: ,Ja Panu oddam,
tylko znajde pracg.” Zazwyczaj mu odmawiatem,
ale tego dnia datem mu chyba z 5 zt. Okazalo sig,
ze calej sytuacji przygladala si¢ moja sasiadka,
pani Barbara, ktora podeszta do nas i zaczeta wy-
gania¢ pana Mietka, krzyczac, zeby wracal do
siebie. Zainteresowany tym co miala na mysli
mowiac: ,,zeby wracat do siebie”, poprositem, aby
opowiedziata mi histori¢ zrodta bezdomnosci pana
Mieczystawa. Otoz jak si¢ okazato, pan Mieczy-
staw ma mieszkanie na ulicy Literackiej, ale
mieszka w nim tylko jego zona. Pan Mietek nie
chce w nim mieszkaé, ale zeby byto jeszcze cieka-
wiej, to mieszkanie jest jego i nie chce go przepi-
sa¢ swojej zonie. Jakby na zto§¢ $wiatu i chyba
swojej zonie zostal tym bezdomnym, ktory tylko
pozycza pieniadze i bez konca poszukuje pracy.
Na dupie stare portki mam

a w duszy bytem i jestem sam

Smietnika zapach za mng snuje si¢

i weale to nie przeraza mnie *

Przypominajac sobie ta histori¢ po latach,
zastanawiam si¢, czy faktycznie zrédlo polskiej
biedy jest czysto strukturalne. By¢ moze Pan Mie-
tek to wyjatek potwierdzajacy regule, kto wie. A
moze wilasnie btednie pojmujemy los biednego.
Moze jest tak, jak w refrenie piosenki ,,Wygnani z
raju” KSU, ze bezdomny dobrze si¢ czuje w swo-
jej roli, mimo tego, ze jest samotny i $mierdzi od
niego z daleka. Jak mozna zy¢ z takim cigzarem
samotnosci 1 wyobcowania? Czy bezdomny jest
samotny na wiasne zyczenie? Nie znam odpowie-
dzi na te pytania, ale na sam koniec pozwole sobie
zacytowa¢ slowa jeszcze jednej piosenki, ktore
samotno$¢ przedstawiaja jako co$ najgorszego, co
moze spotka¢ kazdego z nas. Swictej pamicci
Rysiek Rydel $piewal przeciez w $wietnym blu-
esowym utworze: ,,Moéwia whisky to nie wszyst-
ko, mozna bez niej zy¢. Lecz nie wiedza o tym
ludzie, ze najgorzej to... to samotnym by¢, to
samotnym by¢...”**

Pawel Maranowski

*Stowa piosenki ,, Wygnani z raju” zespotu KSU
**Stowa piosenki ,, Whisky” zespotu Dzem
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Wypiski z bad

Zdaniem 74% Polakow
stowa przywddca i polityk
nie oznaczaja tego samego,
odmiennego zdania jest co
dziewiaty badany (11%).
Najczgsciej wymienianymi
cechami, ktoére odrozniaja
przywodeg od polityka sa:
umiejetno$¢  rozmowy  ze
spoleczenstwem (44%) 1 umiejgtnosci organizacyjne
(41%).

Fragment raportu TNS OBOP

Niemal trzy czwarte Polakow (71%) uwaza, ze ma towa-
rzyskie usposobienie, a co piaty ankietowany (22%)
postrzega siebie jako bardzo towarzyskiego. Polacy
najczesciej (75%) spotykaja sie¢ z przyjacidtmi w domu.
Poza domem - w Klubie, kawiarni, dyskotece, pubie,
restauracji - umawia si¢ ze znajomymi jedna pigta ankie-
towanych (21%). Pigciu na stu Polakow (5%) w zasadzie
w ogoble nie spotyka si¢ ze swymi kolegami, znajomymi,
czy przyjaciotmi.

Fragment raportu ,,Czy jesteSmy towarzyscy?” TNS
OBOP

W ostatnie Swieta Wielkanocne statystyczny Polak
spedzit przed telewizorem 4 1 pot godziny dziennie. Byto
to 0 24 minuty krocej niz w 2008 i 0 9 minut krocej niz
w 2007 roku. Czasy te sg silnie skorelowane z tempera-
turg powietrza. W Swigta 2008 roku maksymalna tempe-
ratura odnotowana w Warszawie byta o 9 stopni nizsza
niz w br., natomiast w 2007 bylo to jedynie 5 stopni
mniej. W ciagu ostatnich 10 lat w Swigta Wielkanocne
najdtuzej telewizj¢ ogladalismy w 2001 roku (5 godz. 7
min) - wowczas tez odnotowano najnizsza maksymalna
temperatur¢ powietrza: 5 stopni Celsjusza, czyli o 10
stopni mniej niz br.

Informacje TNS OBOP

Dolegliwosci kryzysu wydaja si¢ Polakom przesadzone i
mato zalezne od politykow i ich decyzji. 15% uwaza, ze
kryzys bylby mniej dolegliwy, gdyby Polska nie wstapita
do UE, a 32%, ze wtedy bylby bardziej dolegliwy. 31%
badanych sadzi, ze wczesniejsze przyjecie euro poglebi-
toby kryzys (wg 24% mialoby go ztagodzic).

Fragment raportu , Kryzys: retoryka i polityka” TNS
OBOP

Polacy powszechnie uwazaja, ze warto si¢ ksztalci¢
(91%). Od 1993 roku znacznie wzrést (o 15 punktow)
odsetek badanych doceniajacych wyksztalcenie, zmalat
za$ (0 13 punktow - do 7%) negujacych jego warto$¢.

Ostatnie szesnascie lat to okres znacznego wzrostu aspi- i
racji edukacyjnych. Wyzszego wyksztatcenia pragngtoby 1
obecnie dla corki 86% badanych (od 1993 roku wzrost o Wil

22 punkty), a dla syna - 84% (wzrost 0 19 punktow).

wydarzenia" realizowanych w latach 1993-2009

i
Fragment wynikéw badar CBOSu "Aktualne problemy i W




Socjolog w kryzysie

Przyjeto si¢ mowi¢, ze po studiach hu-
manistycznych nie ma pracy, a jak jest to nie taka
jakiej bysmy oczekiwali. Trzeba jednak powie-
dzie¢, ze studia socjologiczne rzadza si¢ innymi
prawami. Jest to idealny kierunek dla osob, ktore
rozpoczynajac doswiadczenie ze studiami nie do
konca wiedzialy co ze soba zrobi¢. To takze kieru-
nek dajacy szerokie mozliwo$ci rozwoju, nieszu-
fladkujacy do okreslonego zawodu. Mozna takze
powiedzieé, ze to idealny kierunek na obecne cza-
sy, czasy tzw. ,.kryzysu”. Jesli kiedykolwiek zasta-
nawiales si¢ Drogi Czytelniku, czy kryzys w Pol-
sce jest jedynie wytworem ,,czwartej wladzy” to
wystarczy spojrze¢ na oferty z rynku pracy by
wyrobi¢ sobie zdanie. I tu z ratunkiem przychodzi
socjologia. o

Kierunek zrodto: sxc.hu
ten jest kierunkiem
pogranicza; z jednej
strony humanistycz-
ny, z drugiej jednak
Scisty. Za wachla-
rzem analiz zjawisk
spotecznych - stricte
humanistyczng  do-
meng, kryja si¢ sta-
tystyki, analizy,
raporty, zestawienia,
a z tym tabele, zbio-
ry danych, wykresy, macierze, korelacje... czyli
wszystko to, w czym dobry socjolog powinien si¢
orientowac, a co z pewnoscig do atrybutu przed-
miotu humanistycznego nie nalezy. Dlatego tez,
majgc analityczne zaplecze, socjologia daje tak
szerokie spektrum zatrudnienia. Do$¢ jednak teo-
retycznych wywoddw, pora oprze¢ si¢ na przykta-
dach.

Jak juz powiedzialy$my, widmo kryzysu
zajrzato takze na rynki pracy. Postanowitysmy
same to sprawdzi¢ i w tym celu odwiedzity§my
internetowy portal pracuj.pl — jeden z najwigk-
szych serwisow rekrutacyjnych na rynku.

Jesli stawiamy swoje pierwsze kroki na
rynku pracy, dobrze jest nie ,,rzucac si¢ na gleboka
wodg”, a rozpocza¢ karier¢ na stanowisku asy-
stenckim. Ograniczy nam to rozczarowan rekruta-
cyjnych; naszego wymownego ,,yyyyyy~ w odpo-
wiedzi na pytania o sukcesy oraz do$wiadczenie
zawodowe, a nawet o motywy jakimi kierowali-
$my si¢ wybierajac ta, a nie inng ofert¢, a w efek-
cie kolejne ,,podzigkowanie” nam. Zawsze lepiej
jest powiedzie¢, iz chee si¢ uczy¢ od najlepszych,
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niz nie majgc doswiadczenia udowadniaé, iz jeste-
$my w stanie zarzadza¢ ludzmi, czy wielkimi pro-
jektami. Jesli faktycznie sta¢ nas na wiele i mamy
duzy potencjal, na pewno nie pozostanie on nie-
zauwazony, a moze doceniony awansem?

Czy aktualnie, w czasie kryzysu, mamy
jakie$ mozliwosci podjecia pracy po socjologii?
Owszem tak.

Socjolog z powodzeniem znajduje za-

trudnienie w dziatach: marketingu, HR — zaréwno
migkkim jak i twardym, a wigc w dziatach perso-
nalnych, ale i w ksiggowosci, w PR, ale takze w
dziatach logistyki, administracji, analiz, w rekla-
mie oraz w samych agencjach badawczych. Jed-
nym stowem, jest z czego wybiera¢. Nie da si¢ nie
zauwazy¢, iz ofert pracy
jest teraz mniej, lecz i z
nich mozna wybraé co$, co
odpowiada temu kierunko-
wi oraz zawodowemu
profilowi. Obecnie najwig-
cej kandydatow poszukuja
dziaty marketingu oraz PR.
Widocznie wlasnie w kry-
zysie szczegblnie trzeba
zwroci¢ uwage na wypro-
mowanie wlasnej marki, a
dzigki temu lepiej walczy¢
z konkurencja.
Nie mniejsze zapotrzebowanie ma dzial HR,
szczegollnie ten twardy, zwigzany z kadrami i pta-
cami. Jesli nastawimy si¢ na prace w dziatach
zwigzanych z logistyka, administracja, czy z dzia-
tem analiz bedziemy musieli uzbroi¢ si¢ w cierpli-
wos¢ oraz odby¢ specjalistyczne szkolenia w tych
dziedzinach (podszlifowaé nasze kwalifikacje).

Praca w reklamie niewatpliwie jest zaje-
ciem dla ludzi kreatywnych, majacych duza silte
przebicia, ale takze bardzo upartych i podobnie jak
w dziatach wczesniejszych, wymaga cierpliwosci.
Natomiast w agencjach badawczych, ze wzgledu
na duza fluktuacj¢, zawsze jest zapotrzebowania
na pracownikow. Jesli wigc to ma by¢ nasza
pierwsza praca, to moze warto zapuka¢ wilasnie
tam; zobaczy¢ warsztat ,,0d kuchni”, naby¢ do-
$wiadczenia, a kto wie, moze sprawdzi¢ si¢ w niej
i zostaé na state?

Powodzenia!

Paulina Berent
Monika Grobelska




Florian Znaniecki urodzit si¢ w 1882 roku we wsi Swiat-
niki. Studiowal filozofi¢ i socjologi¢ na Uniwersytecie
Warszawskim, lecz zostat relegowany z uczelni za udziat
w studenckich protestach przeciwko ograniczaniu swobod
akademickich przez wladze carskie. Nastepnie studiowat
w Genewie, Zurychu, Paryzu oraz na Uniwersytecie Ja-
giellonskim, gdzie uzyskat stopien doktora.

Znaczace okazato si¢ spotkanie Znanieckiego z Wiliamem
Thomasem, w efekcie ktorego rozpoczeto wspodlne bada-
nia nad postawami i warto$ciami. Znaniecki przybyt do
Chicago w 1914 roku i spedzit tam piec lat. Tamten okres
zaowocowat dzietem ,,Chlop polski w Europie i Amery-
ce”. Jednak zupelnie nieuprawnione byloby uznanie
,,Chtopa polskiego w Europie i Ameryce” za caly dorobek
Znanieckiego. Chociaz pozycje w dziejach socjologii
Swiatowej Znaniecki zawdzigcza wlasnie temu wczesne-
mu dzielu, musimy pamigta¢, ze stworzyl on réwniez
program socjologii humanistycznej - nurt majacy bliski zwigzek z pragmatyzmem i psychologia
spoteczng Thomasa. Ponadto Znaniecki byt zatozycielem ,,Przegladu socjologicznego”, czyli pierw-
szego w Polsce czasopisma socjologicznego.

W 1920 roku powrdcit do ojczyzny, ktora w czasie jego nieobecnosci odzyskata niepodle-
glosé, i zamieszkal w Poznaniu. W 1920 roku objat Katedre Socjologii na Uniwersytecie Poznan-
skim, gdzie specjalnie dla niego zostala utworzona Katedra Filozofii, zamieniona na Katedre Socjo-
logii i Filozofii Kultury. Byt tworca socjologii w Polsce i jej instytucjonalnym organizatorem. W
okresie poznanskim wydat ,,Wstep do socjologii” i ,,Socjologi¢ wychowania”.

Znaniecki uwazal, ze socjologia powinna zajmowac si¢ wytworami kultury, poniewaz jest ona na-
uka o kulturze. Kultura, ktora rozni si¢ nie tylko od przyrody (natury), ale takze od $§wiadomosci
jednostkowych. Zdaniem Znanieckiego rzeczywisto$¢ sktada si¢ z wielu porzadkow: fizyczno-
przyrodniczego, jak rowniez psychicznego, spotecznego i idealnego. Sformutowat zasadg
,,Wspotczynnika humanistycznego”, wedle ktorej zjawiska spoteczne nalezy traktowac jako przed-
miot czyich$ czynnosci. Dlatego tak wielki nacisk ktadl na doswiadczenia i poglady jednostek.

Wraz z Thomasem wydal réwniez ,,Note metodologiczna”, ktora byta manifestem nowej
nauki spotecznej, kwestionujacej nawyki myslenia o problemach spotecznych. W manifescie tym
krytykowali zdroworozsadkowa ,,socjologi¢”, ograniczenie badan do wyrywkowych obserwacji
dokonywanych ze wzgledu na jeden dorazny cel. Krytyce poddali tez wiare, ze ludzie reagujg zaw-
sze tak samo na takie same bodzce $rodowiskowe, niezaleznie od rdéznic swojego zyciowego do-
$wiadczenia.

Socjologia Znanieckiego byla oryginalng proba bilansu i wielkiej syntezy. Na gruncie
amerykanskim dat on najbardziej ambitng propozycj¢ teoretyczng w socjologii, wykorzystujaca
wiele inspiracji. Na gruncie polskim bedac oryginalnym teoretykiem, byt rownocze$nie organizato-
rem socjologicznego zycia naukowego i inspiratorem badan empirycznych.

Paulina Berent
Monika Grobelska

Bibliografia:
Jerzy Szacki, Historia mysli socjologicznej, \Warszawa 2005
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http://www2.asanet.org/governance/znaniecki.jpg
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KALENDARIUM

20V 2009 II Praski Festiwal Filmow

Mtodziezowych www.ffm.org.pl/

Konferencja : ,,Kim sa studenci so-
cjologii? Nasze pasje i zainteresowa-
nia” - 22 maja 2009 r. godzina
9:00 - 13:30
Campus UKSW (Mlociny), ul Woy-
cickiego 1/3, budynek Wydziatu
Nauk Historycznych i Spotecznych,
sala 105.

22V 2009

www.knss.uksw.edu.pl

Juwenalia UKSW i Porozumienia
23V 2009 Uczelni Warszawskich Niepublicz-
nych. - Podzamcze

www.juwenaliawarszawskie.co
m.pl/index.php

Trening tworczosci z elementami

metod dramowych w aktywnej www.stop-klatka.org.pl/
23-24'V 2009 pracy z grupami — 210 zt (10% warsztaty/tworczosc
znizki dla studentow)
26-31 \/ 2009 VIII’ Festiwal Fllmow www. Ffl waw.pl/
Krotkometrazowych
29-31\v 2009 VZlotFilozoficzny —40z4/80z - www.zlot obf edu.pl
Krakow
. . www.goldenline.pl/spotkanie/
Warsztat technik pamigciowych — - M A
30V 2009 702/90zk — zapisy do 15 maja techniki-pamieciowe-dla
wszystkich
konferencja ,,1989-2009.
20. rocznica transformacji spoteczno
5-6 VI 2009 -ekonomicznej w Polsce i innych
krajach Europy Srodkowo-
Wschodniej”
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http://www.ffm.org.pl/
about:www.knss.uksw.edu.pl
http://www.stop-klatka.org.pl/warsztaty/tworczosc
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http://www.ffk.waw.pl/
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Zielona przestrzen Warszawy

LudZzie sq jak liscie, ktore wiatr jesienny strgca i po ziemi pozmiata, :::::

a wiosna przynosi nowe... it

— Jan Parandowski

Zdjecia zostaty wykonane przez:
Marte Barszczewska
Pawta Maranowskiego
Piotra Szajewskiego

fot. P.SZ.



